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INTRODUCTION GENERALE

Dans le cadre de l'opération «Ouvrir Mon Quotidien Numérique» (OMQ Numérique], LA PRESSE.be, en collaboration avec le

Conseil supérieur de I'Education aux Médias (CSEM], a congu ce dossier afin de permettre aux enseignant-e-s participant
a l'opération d'exploiter au mieux les sites et applications des journaux, ci-aprés «presse quotidienne en lignel» auxquels
ils-elles ont acces dans leur intégralité. Cette premiere approche poursuit différents enjeux de l'éducation aux médias,
telle que définie par le CSEM2:

e développer un outil théorique permettant d'aborder les formats numeériques de la presse;

e proposer un outil spécifique a la presse francophone belge;

e preparer les générations actuelles et futures & utiliser de maniere critique les formats contemporains de la
presse quotidienne;

e apporter de nouvelles pistes pédagogiques pour aborder la presse en ligne.

Pour atteindre ces objectifs, ce dossier contient:

¢ Une introduction développant les caractéristiques générales de la presse (quotidienne] en ligne’, 1'évolution des nou-
veaux métiers et des nouvelles pratiques liés a son développement, avec un focus sur la vérification de l'information en
ligne et le traitement des illustrations, pour terminer par un point sur les usages médiatiques des jeunes.

* 4 fiches pédagogiques poursuivant deux objectifs différents: analyser les articles de la presse quotidienne en ligne et
produire des contenus médiatiques spécifiques.

Pour illustrer les differents elements de l'introduction, quelques exemples issus de la presse quotidienne en ligne seront
donnés. Nous avons fait le choix de minimiser le nombre de références aux sites par souci de clarté et dans une optique de
genéralisation des caractéristiques de la presse quotidienne en ligne. L'intention de ce dossier n'est pas non plus de faire
la promotion des quotidiens concernés mais bien d'expliquer le fonctionnement de cette presse quotidienne en ligne afin
d'aider et de quider les professeur-e-s participant & l'opération OMQ Numérique.

Les difféerentes fiches pédagogiques présentes dans ce dossier feront, quant a elles, explicitement le lien avec les refe-
rentiels de plusieurs cours (Franc¢ais, Philosophie et citoyenneté, Histoire]. D'autres liens sont également possibles avec
d'autres cours a la discrétion des enseignant-e-s.

REMARQUES:

* Tous les mots en bleu sont cliquables et renvoient vers des ressources externes. Tous les mots en vert sont également
cliquables et renvoient vers des ressources internes au document. Il est donc préférable de consulter ce dossier sur un
support connecté a Internet.

e Ce dossier vient compléter l'outil pedagogique de LA PRESSE.be: Le Journal de bord.

e Ce dossier est aussi accompagné de fiches signalétiques des quotidiens, expliquant notamment leurs lignes éditoriales.

e Des réferences vers d'autres outils pédagogiques sont également accessibles sur le site de LA PRESSE.be.

! L'utilisation dans ce dossier du terme de «presse quotidienne en ligne» englobe les sites des quotidiens francophones belges dans leur intégralité ainsi que leurs
applications et non uniquement les versions pdf des journaux papier. Les titres concernés sont: L'Avenir: www.lavenir.net, La DH Les Sports+: www.dhnet.be, L'Echo:
www.lecho.be, La Libre Belgique: www.lalibre.be, Le Soir: www.lesoir.be et Sudinfo: www.sudinfo.be.

Le terme de «presse en ligne» ou «médias en ligne», désigne, quant a lui, I'ensemble des contenus d'information en ligne qui sont le fruit d'un travail journalistique
(recherche, collecte, analyse et présentation des faits d'actualité, dans l'intérét du public]).

2 Pour une définition compléte des enjeux et objectifs de I'éducation aux médias, voir le site du CSEM.

Ce dossier n‘aborde pas seulement les spécificités communes des éditions numériques des quotidiens belges francophones. Les caractéristiques relevées peuvent

s'appliquer a l'ensemble de la presse publiée sur le web.
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Contextualisation

Les origines de la presse d'information en ligne remontent
aux annees 90', decennie pendant laquelle s'est crée et
développeé Internet, mais ce n'est qu'a partir du debut des
années 2000 (entre 2003 et 2005) que les sites d'information
se sont véritablement développés.

En effet, I'amélioration de la connexion grdce a I'ADSL
permet, a cette époque, un acces plus aisé aux photos
et vidéos. La création de plateformes participatives et,
ensuite, la montée en puissance des grands moteurs de
recherche donnent acces & une multitude d'informa-
tions et de données. Par ailleurs, de nombreux nouveaux
acteurs arrivent également sur le web [plateformes de
musique/vidéo, e-commerce, etc.). Tous ces éléments font
que le journalisme doit se réinventer et investir la toile.

& |> | C| LES PURE PLAYERS

Pour faire face a I'émergence des grands groupes mondiaux
(GAFAM*4], tous les médias traditionnels revoient leur mode
de fonctionnement. L& ou beaucoup de journaux avaient
séparé la rédaction papier de celle de l'édition en ligne,
cette derniére devient totalement intégrée et prend méme

le pas sur le papier.

Internet voit également apparaitre les pure players, médias
d'information uniquement en ligne (voir encadré], ainsi que
les réseaux sociaux.

En outre, on constate aussi le développement d'un journa-
lisme citoyen en ligne, avec 1'émergence des blogs et du
financement participatif.

Avec cette évolution, I'économie des meédias d'information
mais aussi les contenus qu'ils véhiculent ont radicalement
changé, comme le montrera cette introduction®.

player trés connu en Belgique est 7sur7.

Parmi les sites d'information, le pure player est un média d'information qui publie uniquement en ligne. Souvent
créés par des journalistes issus d'autres supports [écrit, TV, radio) et en recherche d'indépendance, les pure players
permettent plus d'agilité et de flexibilité (forte limitation des colts: pas d'impression ni de colts de distribution
physique, équipes réduites, locaux plus petits, etc.). Ce modéle économique léger permet ainsi de réserver une plus
grande part des moyens a l'investigation ou de traiter des thématiques vues comme moins rentables par d'autres
supports. En France, le pionnier Mediapart est le pure player le plus important. En Belgique, I'ABIPP, I'association
belge des pure players indépendants, regroupe des membres tels que Entre les lignes ou Latitudes. Un autre pure

4 Google, Apple, Facebook, Amazon, Microsoft.

Voir également : NOIRFALISSE, Q., « Négocier le tournant du web », dans le Journal de bord, LA PRESSE.be, 2019, p.5.
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Les formes de la presse

quotidienne en ligne

PANORAMA DES MEDIAS FRANCOPHONES BELGES

Avant d'aborder les différentes formes prises par la presse
en ligne, observons le tableau «Panorama des médias fran-
cophones belges». Pour mieux comprendre ce tableau,
quelques explications s'imposent.

Exhaustif au niveau des supports médiatiques, ce tableau
ne l'est pas au niveau des médias cités, plutdt donnés a titre
d'exemples. Ce tableau montre également les liens directs
qui existent entre les supports écrits ou audiovisuels et les
supports numeériques. Les lignes continues qui les relient
indiquent que les contenus présents sur chacun d'entre eux
sont souvent identiques.

Les lignes pointillées reliant les agences de presse a l'en-
semble des supports signifient que l'information transmise
est vérifiee, travaillée et qu'un travail de redaction a été
effectué avant publication. Par ailleurs, la fleche bidi-
rectionnelle montre que les agences de presse peuvent
egalement se nourrir des articles publiés par les médias.

Enfin, les cadres et fleches bleus circonscrivent les sup-
ports meédiatiques (et leurs interactions] sur lesquels se
focalise le présent dossier.

PANORAMA DES MEDIAS EN BELGIQUE FRANCOPHONE

MAG, PARIS MATCH, FLAIR...
MENSUELLE: GAEL, SPEED
TRIMESTRIELLE: MEDOR,

MEDIAS ECRITS MEDIAS EN LIGNE MEDIAS AUDIOVISUELS
PRESSE QUOTIDIENNE MEDIAS UNIQUEMENT RADIO
EN LIGNE
— —
= — O
== ® — 2
PAYANTE: -0 SERVICE PUBLIC:
LAVENIR, LA DH LES SPORTS, WEB TV: TARMAC... LA 1ERE, TIPIK, VIVACITE...
LE SOIR, SUDINFO PURE PLAYERS ECRITS: 7SUR?, EN RESEAU: BEL RTL, NOSTALGIE...
GRATUITE (3X/SEM.): METRO ENTRE LES LIGNES, DAILY SCIENCE... INDEPENDANTES: 85 RADIOS
PRESSE PERIODIQUE ’\ / TELEVISION
(XXXX) N/
----- o
6:9:: SITES INTERNET °
BAYANTE. DES MEDIAS
HEBDOMADAIRE : LE VIF, SOIR K SERVICE PUBLIC:

NATIONAL: LA UNE, TIPIK...
MEDIAS DE PROXIMITE: VEDIA,
BX1, TVLUX, TVCOM, NOTELE,

N

WILFRIED BOUK’E...
GRATUITE: PRIVEES: RTL TVI, LN24,
VLAN, 7DIMANCHE PLUG RTL...
h 7 AGENCES DE PRESSE - g

INTRODUCTION GENERALE

QU'EST-CE QUE LA PRESSE QUOTIDIENNE EN LIGNE? « 6



LES SITES D'INFORMATION ET LES APPLICATIONS

Le paysage médiatique en Belgique francophone est abon-
dantetvarié:lesmeédias,qu'ilssoientaudiovisuels(téléevision
et radio] ou issus de la presse écrite, ont aujourd'hui tous
leur propre site internet et application. Pour la plupart des
médias d'information, ces sites sont alimentés en continu
(c'est-a-dire mis & jour tout au long de la journée en fonc-
tion de l'actualité).

Si, il y a 10 ans, le format papier des quotidiens primait
encore sur l'édition en ligne, ce n'est désormais plus du tout
le cas. Toutes les rédactions des journaux sont aujourd’hui
passées au «Digital First». Les journalistes produisent du
contenu en priorité pour les sites internet et les applica-
tions: 80% de leur production est d'abord publiée en ligne
et les 20% restants y sont publiés a 6h, au méme moment ou
l'édition papier devient accessible au public.

Néanmoins, plutét que d'opposer le support papier et la
diffusion en ligne, il est préférable de mettre en évidence
leur complémentarité, par exemple en termes de lieux
et de moments de lecture. En effet, I'imprimé, en presse
quotidienne, permet d'approfondir une information contex-
tualisee, condensée [vu le nombre limité de pages],
hiérarchisée (grdce a la Une et au chemin de fer], classée
(en rubriques). Les choix rédactionnels et la hiérarchisation
offrent également l'avantage de la sérendipité (decou-
verte de contenus que le-la lecteurrice ne recherchait pas
nécessairement]). De son co6té, la presse en ligne livre une
information plus instantanée, continue, avec une naviga-
tion plus autonome et individualisée, en favorisant par
ailleurs un échange avec le‘la lecteurrice. Internet permet
également aux médias de diffuser leurs contenus [notam-
ment & leurs abonné-e-s] via d'autres canaux : les sites bien
entendu mais aussi les newsletters et notifications. Grace a
leur présence sur les réseaux sociauy, ils ont aussi la possi-
bilité d'atteindre et de toucher un public parfois plus jeune

et surtout plus large.
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LES RESEAUX SOCIAUX

Dans l'évolution actuelle des médias et d'Internet, les réseaux
sociaux sont vus comme des vecteurs d'information car ils
développent des techniques qui peuvent s'apparenter aux pra-
tiques journalistiques. Ils permettent ainsi aux citoyen-ne-s
de diffuser leurs opinions mais surtout leurs témoignages
(souvent sous forme de vidéo) lors, par exemple, de conflits
dans un pays en guerre, de catastrophes naturelles, d'acci-
dents, etc. Ils constituent donc une source d'information et
bousculent les schémas de communication en organisant
I'’émission et la réception d'informations. La communication
est ainsi plus horizontale sur les réseaux sociaux. Ces der-
niers, en permettant a tout le monde de diffuser de l'informa-
tion, deviennent aussi des lieux ou se developpent les fake
news, infox, théories complotistes, etc®.

Le présent dossier se concentre sur la relation entretenue
entre l'édition écrite du quotidien et son support numé-
rique. Il est néanmoins essentiel d'évoquer aussi les publi-
cations sur les réseaux sociaux des contenus présents
sur les sites et applications de la presse quotidienne.
Tout un travail est réalisé par les community managers

(voir : Les nouveaux métiers de la presse en ligne] pour

adapter les contenus aux réseaux sociaux et inciter le-la
lecteurrice a visiter leur site de presse quotidienne.

De cet enjeu, découlent plusieurs conséquences : l'adap-
tation du contenu (et de la titraille] aux codes de chacun
des réseaux, la gestion des commentaires liés aux publi-
cations, la définition d'une stratégie de publication
(comment faire pour qu'une info soit repartagée par les
utilisateurrice's/les followers, a quel rythme publier sur
les réseaux, etc.). Ces questions sont en réflexion perma-
nente. En effet, une bonne stratégie sur les réseaux sociaux
est nécessairement évolutive et, idéalement, prise en
charge par un service spécifique au sein de chaque rédac-

tion, ce qui n'est pas toujours possible financierement.

Néanmoins, plusieurs initiatives existent déja pour donner
de la visibilité aux contenus d'information traités et vérifiés
par des journalistes sur les réseaux sociaux, notamment a
destination d'un public plus jeune:

e En plus des stories instantanées actualisées tous les
jours, la page Instagram du journal Le Soir prévoit plu-
sieurs publications par jour, des interviews «Reels» face
caméra (fonctionnalité qui permet de créer et publier
des courtes vidéos au format vertical avec textes, audio,
musiques et effets spécifiques) ou encore des stories «a
la Une» en fonction de différentes rubriques.

e Au sein de La Libre Belgique, il existe le service

La Libre Etudiant (approche écrite avec un peu de vidéos].

Un-e journaliste rédige des articles destinés aux jeunes
(par exemple: des articles sur des jeunes qui se lancent
sur le marché de I'emploi, des témoignages, des conseils
pour rédiger un CV ou pour acheter son premier bien

immobilier, etc.).

e Sudinfo a développé KARRRé, un dispositif de création
de vidéos pour traiter l'actualité culturelle des jeunes
Liégeois-es.

4 )
” . . x
Les réseaux sociaux constituent

une source d'information
et bousculent les schémas
de la communication
[...]. La communication est
ainsi plus horizontale [...].

\_k J

Voir également : COLLARD, Y., «Fake news et désinformation», dans le Journal de bord, LA PRESSE.be, 2019, p.15.
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Les spécificités de la presse

quotidienne en ligne

L'INSTANTANEITE ET LINFORMATION EN CONTINU

L'une des caractéristiques principales d'Internet est son
instantanéité. Lorsqu'il-elle est connecté-e, l'utilisateurrice
peut consulter un site partout, tout le temps et sur tous les
supports numeriques. Pour s'adapter, les sites d'information
publient du contenu tout au long de la journée, c'est le fil ou
le flux d'information ou encore 1l'info en continu. Les redac-
tions doivent étre en constante alerte afin de relayer une
info «chaude» et de ne rien rater.

Ce changement dans le comportement du-de la lecteurrice
a provoqué un véritable bouleversement au sein de l'organi-
sation des rédactions. En effet, pour la presse quotidienne
en ligne, il n'y a plus une heure de bouclage comme c'était
le cas lorsque le journal était publié uniquement au format
papier. Le bouclage se faisait alors vers 22h pour la premiere
édition (la derniere boucle pouvant se faire & minuit, voire
un peu plus tard les soirs d'élection, par exemple], le jour-
nal était imprimé la nuit et distribué dés 6h du matin.
Aujourd'hui, les équipes de rédaction web se relaient pour
publier tout au long de la journée, au fur et & mesure du
développement de l'actualite. En parallele, la rédaction
sélectionne les contenus qui figureront dans le journal
papier du lendemain. Nous verrons plus loin comment les
deux versions cohabitent [voir: Quelles évolutions de la

presse quotidienne en ligne... Au sein des rédactions ?).

En outre, différentes stratégies sont mises en place au sein
des rédactions en fonction de leur ligne éditoriale’ afin de
s'adapter au mieux aux habitudes et aux comportements de
leurs lecteurrice's. Certaines rédactions mettent en ligne
«tout, tout de suite» afin d'étre les plus réactives possible.
D'autres vont attendre de rédiger un dossier plus complet
et privilégier I'exhaustivité plutét que la rapidité. Une autre
stratégie vise a donner des rendez-vous journaliers pour les
mises a jour du site en fonction des heures de connexion
de ses lecteurrices en publiant, par exemple, le matin
(avant le début de la journée de travail), le midi [durant
la pause déjeuner] et en fin d'aprés-midi/soirée. En fonc-
tion des sujets, le choix peut également étre fait de garder
une information pour la publier en méme temps que l'édi-
tion papier®. Cependant, toutes les rédactions publieront en
instantané lors d'événements importants (événements spor-
tifs, annonces du gouvernement, etc.]

Les stratégies sont donc multiples, ce qui illustre bien le fait
que les redactions ont dd se réinventer pour se demarquer.

R

&

D

7 Cette question de la ligne éditoriale pourrait faire l'objet d'un dossier entier, vu la complexité de cette notion qui fait appel a des questions sociales, idéologiques,

démographiques, etc. Pour en savoir plus, voir les fiches signalétiques des quotidiens.

8 Voir également : DUMONT, J.-F., DE THEUX, P., «Les critéres de sélection de l'information», dans le Journal de bord, LA PRESSE.be, 2019, p.4.
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L'INTERACTIVITE

Grace aux développements technologiques, la presse quo-
tidienne en ligne privilégie de plus en plus le contact avec
le-la lecteurrice. Le lien avec le-la citoyen-ne ne se fait plus
seulement via le courrier des lecteurs, petite rubrique du
journal papier. Le journalisme est devenu plus participatif
car tout le monde peut intervenir avant (par la manifesta-
tion du choix d'un théme], pendant (en envoyant des photos,
vidéos, témoignages) ou apres la publication (en la diffu-
sant sur les réseaux sociaux ou en la commentant).

Le-La citoyen-ne n'est donc plus seulement un-e lecteurrice
passifve de l'information mais peut jouer un réle dans le
processus de collecte, de communication, d'analyse et de
diffusion de l'information. L'avenir du journalisme, dans
ces conditions, ne tient plus seulement & sa capacité a
informer les citoyen-ne's mais egalement & encourager et
faciliter les échanges entre eux-elles et avec la rédaction
(I'engagement]. Dans ce cadre, les rédactions souhaitent
notamment développer des contenus sur leurs coulisses
(mettre le focus sur un-e journaliste, sur le traitement d'un
sujet, montrer comment une rédaction fonctionne).

Un exemple de recherche d'engagement du-de la lec-
teurrice est un dispositif développé par L'Avenir : l'espace
Débat. Tous les jours, un débat en ligne sur un sujet est pro-
posé. Ces débats, et les réactions qu'ils suscitent, peuvent
étre le point de départ d'un nouvel article. Ce type d'ini-
tiative participative pose néanmoins la question de la
modération des débats, avec la figure centrale du com-

munity manager (voir : Les nouveaux métiers de la presse

en ligne).

Un autre exemple de volonté d'engagement du-de la lec-
teurrice émane de La DH Les Sports+ qui entend s'adresser
aux jeunes en étant la premiere a développer du contenu
relatif a l'e-sport. I1 s'agit d'une des initiatives de la presse

quotidienne francophone belge pour prendre en compte les
usages médiatiques des jeunes dont il sera question a la fin

de cette introduction.

LA NAVIGATION HYPERTEXTE

Lors de la lecture d'un article sur un site inter-
net, les lecteurrices sont souvent appelé.e.s a cliquer sur
un lien permettant de développer le sujet, d'aborder un
autre angle, de lire des articles en rapport avec le méme
theme, le méme lieu, etc. Ces liens dits hypertextes sont
une invitation a l'approfondissement (& l'infini) ou au zap-
ping pour le-la lecteurrice qui peut plus facilement passer

d'un article a l'autre.

Gréce a ces liens, qui sont souvent des réferencements
vers un autre article sur le méme sujet (par exemple: «A
lire aussi»), ou un texte court, parfois accompagné d'une
photo, qui met le focus sur un des élements traités, le-la lec-
teurrice peut naviguer verticalement (d'un article a l'autre
dans un méme théme], ou horizontalement (d'un theme &
l'autre).

Mémesiceslienshypertextes montrentlarichessedesconte-
nus des sites d'information, ceux-ci doivent étre moderes,
d'une part, pour ne pas étre trop nombreux, ce qui rendrait
l'article illisible et, d'autre part, afin d'éviter les pieges a
clic que peuvent constituer certains de ces liens. Le cur-
seur du titre, plus ou moins accrocheur? pour étre lu par le
public, sera placé difféeremment par les rédactions en fonc-
tion de la ligne éditoriale de leurs publications.

?  Voir également : DUMONT, J.-F., «L'article efficace», dans le Journal de bord, LA PRESSE.be, 2019, p.3.
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LA DIVERSITE DES FORMATS

La diffusion en ligne des articles de presse quoti-
dienne a permis une diversification de la relation
texte/illustration. Un méme article web peut contenir du
texte, de I'image [animée ou non) et/ou du son (des pod-
casts par exemple]. Les possibilites d'illustration sont

infinies, la ou l'article de presse écrite s‘Taccompagne sou-

Ces formats sont également prevus pour étre visibles sur
tous les supports, avec une attention toute particuliere
pour le smartphone. Au-dela de la stratégie du «Digital
First», les rédactions arrivent peu & peu a une strategie du
«Mobile First», pour que l'information soit travaillée et la
plus agréable a lire via une application pour smartphone®.

vent seulement d'une image. Les déclinaisons sont donc
nombreuses pour illustrer un article sur le net (galerie de
photos, vidéos, dessins de presse, infographies... et parfois

LES DIFFERENTS TYPES D'ILLUSTRATIONS DANS LA PRESSE QUOTIDIENNE EN LIGNE

tout cela a la fois!).

«[>|C

La presse quotidienne en ligne utilise tous les formats présents dans les autres supports: 1'écrit bien sir et le dessin
de presse qui lui est propre, mais également 1'image fixe [photo, capture de vidéo ou d'écran), la vidéo (témoignage,
reportage, interview, etc.), ou encore l'infographie. La fonction de I'image évolue également, son caracteére tragique,
esthétique, symbolique, insolite est de plus en plus présent.

LA PHOTO DE PRESSE

On remarque, gréace a l'évolution technique, notamment du point de vue du matériel (par exemple avec un
smartphone dont la qualité s'est bien améliorée], une part non négligeable laissée, a coté des photos de presse
professionnelles, aux formats «amateurs» sur le web, surtout lorsqu'il s'agit de recueillir des témoignages directs
d'événements en cours!.

LA VIDEO

Plusieurs stratégies sont employées par les rédactions web pour développer les supports vidéo:
e la prise d'images par les journalistes sur le terrain (surtout dans le cas de la presse locale];
¢ la mise a disposition d'un studio équipé de caméras pour interviewer un intervenant ou faire un duplex;
e l'enregistrement de vidéos explicatives sur un sujet dans un studio avec fond vert;
e la publication d'extraits vidéo issus de médias audiovisuels (qui font partie du méme groupe média ou
avec qui des conventions de collaboration sont passées);
e l'utilisation d'images amateurs veérifiées.

L'INFOGRAPHIE

L'infographie (représentation graphique d'une analyse de données] permet de vulgariser des statistiques pour
les rendre compréhensibles par tou-te's. Elle permet de donner un caractere interactif aux données récoltées.
L'animation créée peut ainsi aller du plus simple (évolution de résultats électoraux] au plus complexe [évolution
d'une pandémie au niveau mondial sur un laps de temps défini).

LE DESSIN DE PRESSE™?

Sur les sites web, le dessin de presse garde une importance non négligeable. Il figure généralement sur la homepage
(page d'accueil) et a donc une trés bonne visibilité. Le fait d'étre publié sur le web lui donne également une durée de
vie plus longue et une exposition plus large que dans 1'édition papier. Il témoigne aussi de la liberté de traitement
de l'information, par son cé6té humoristique, voire satirique.

1 Voir également: VANAISE, M.-J., «La photographie au service de l'information», dans le Journal de bord, LA PRESSE.be, 2019, p.7 et «Le droit
d'auteur», pp. 9-10.
12 Voir également: ORBAN, A.-C., «Le dessin de presse et la liberté d'expression», dans le Journal de bord, LA PRESSE.be, 2019, p.8.

1 Voir également : FRANCOIS, V., «Le mobile devenu le 1¢" écran», dans le Journal de bord, LA PRESSE.be, 2019, p.6.
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... AU sein des rédactions?

Quelle que soit l'organisation au sein des rédac-
tions, les équipes fonctionnent désormais avec des shifts
horaires étalés de 6h a 22h minimum. Méme si les veilles
d'actualité par les equipes de redaction jusqu'a des
heures tardives ont toujours existé, ce qui est vraiment
nouveau, ce sont les horaires de ces équipes [souvent
nombreuses) qui se chevauchent afin de permettre, d'une
part, la transmission des informations importantes d'une
équipe a l'autre et, d'autre part, une capacité accrue de

couvrir l'actualité presque 24h/24.

Par ailleurs, les salles de rédaction ne sont plus aussi hié-
rarchisées qu'avant. En effet, vu la publication constante
en ligne, il devient difficile de faire valider systématique-
ment tous les articles. Seuls les plus sensibles ou les plus
complexes feront l'objet d'une discussion avec le-la rédac-
teurrice en chef.

Dans le contexte du «Digital First», le r6le du-de la rédac-
teurrice en chef est moins de diriger 1'édition d'un support
que de représenter le titre du média d'information concerné,
d'en incarner la ligne redactionnelle, en interne et vers l'ex-
térieur. Il n'y a d'ailleurs souvent plus qu'un-e rédacteurrice
en chef pour l'ensemble des deux éditions (papier et en
ligne) avec un-e rédacteurrice en chef adjointe pour cha-
cune d'entre elles.

Pour la presse locale, l'organisation de la rédaction doit
composer avec les bureaux régionaux [entre 5 et 10 en
fonction des rédactions]. Des réunions quotidiennes sont
organisées entre les editions locales et l'edition natio-
nale. En effet, chaque titre publie un cahier commun a
toutes les editions et un cahier spécifique & chaque édition
régionale. Pour organiser l'ensemble de ces informations
dans l'édition en ligne, le réle de l'éditeur.rice web est cru-
cial [voir: Les nouveaux métiers de la presse en ligne ).

INTRODUCTION GENERALE
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... Pour le métier de journaliste ?

Avec le développement des nouvelles technologies, le-la
journaliste a di s'adapter. Concernant ses missions, rien
n'a vraiment changé: il-elle doit informer, sur une base fac-
tuelle, avec des eléements qui doivent étre vérifiés, tout en
suscitant l'intérét du public. Le-La journaliste continue d'al-
ler sur le terrain, chercher l'information, qu'elle soit locale,
nationale, internationale, et quelle que soit sa thematique®.

Néanmoins, on ne peut passer sous silence certains
reproches faits aux journalistes: un traitement ideolo-
gique de l'information, un certain élitisme et un manque

de diversité!, une proximité avec le pouvoir ou encore

Afin de répondre a la volonté d'étre au plus prés des pre-
occupations et des usages médiatiques de certaines
catégories de lecteurrice-s, les journalistes ajoutent de la
profondeur [analyse et mise en perspective] aux informa-
tions et aux reportages produits.

Dans un monde ou l'information est facilement accessible
au public (réseaux sociaux, portails web]), le-la journaliste
doit étre réactif-ve tout en ne négligeant pas la qualité de
son travail. Il doit aussi anticiper les questions & se poser,
l'information & traiter et apporter une plus-value au traite-
ment de l'information, réaffirmant ainsi son indépendance.

des erreurs dans le traitement de l'information. Dans

. . Cette évolution du réle du-de la journaliste s'inscrit au sein
ce contexte, les questions relatives au respect de la

. N , . . d'une révolution, entameée il y a de nombreuses années,
vérité, ou encore a l'indépendance de la presse n‘'ont jamais

o . - . . s dans les rédactions, tant au niveau de leur organisation que
eté autant prises au sérieux par les rédactions des médias

i . de leur modele economique. Tout ceci a également eu pour
d'information.
consequence de voir emerger certaines nouvelles profes-

sions liées au milieu journalistique.

Sl e C LES NOUVEAUX METIERS DE LA PRESSE EN LIGNE ¢

Toutes les évolutions liées au développement de la presse en ligne ont fait apparaitre de nouveaux métiers,
comme par exemple:

LE-LA DATAJOURNALISTE

Chargé-e de vulgariser des statistiques, des chiffres, grdce, notamment, a des infographies, le-la datajournaliste
rend possible l'interactivité des données dans les articles. Il-Elle vient ajouter, avec ses cartes, animations,
images, graphiques, du contenu a une information et permet, par exemple, d’‘améliorer la compréhension d‘un
sujet, de confirmer ou d'infirmer des chiffres officiels, etc.

LANIMATEUR-RICE DE COMMUNAUTE - COMMUNITY MANAGER

Vu l'interactivité permise par la presse en ligne notamment via des commentaires sur les réseaux sociaux ou
directement au bas des articles sur les sites des quotidiens, certaines personnes au sein des rédactions sont
désormais chargées de répondre aux lecteurrice's, de proposer des sujets de débat, de susciter des réactions et
de modérer les commentaires regus.

LE-LA MARKETEUR-EUSE EDITORIAL-E

Le-La marketeur-euse éditorial-e a un réle essentiel car il-elle analyse I'audience des différents articles postés sur le
site du média et repere ceux qui ont suscité le plus d'intérét ou permis une conversion vers un abonnement payant.
Son analyse est communiquée a la rédaction en chef, a I'ensemble de 1'équipe de rédaction et a la Direction.
Ces chiffres permettent de mieux cibler ce qui fonctionne en termes de conversion et d'intérét des lecteurrice:s.

LE-LA REDACTEUR-RICE FINAL-E INTERNET [RFI) OU EDITEUR-RICE WEB

En charge de 1'édition de la page d'accueil du site du journal, I'éditeur-rice web ou le-la rédacteur-rice final-e Internet
met en évidence certains contenus. C'est donc, en quelque sorte, le-la chef-fe d'orchestre de 1'édition en ligne qui
geére le flux des articles sur le site et organise les contenus.

¥ Voir également : KETZ, S., «L'essence du journalisme», dans le Journal de bord, LA PRESSE.be, 2019, p.11
4 Voir également : SIMONIS, M., EL HADDADI, H., «La diversité et 1'¢galité», dans le Journal de bord, LA PRESSE.be, 2019, p.16.
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... Dans lI'écriture des articles ?

Certains codes de l'écriture présents dans la presse quoti-
dienne papier évoluent dans ses sites web. En effet, plutdt
que de développer l'information gréce & un schéma narra-
tif linéaire pour répondre aux 5 questions classiques (Qui?
Quand? Quoi? Ou? Pourquoi?], un article peut traiter l'es-
sentiel de l'information et renvoyer, pour les réponses a
certaines de ces questions, a d'autres contenus via des
liens hypertextes.

Parallelement & cela, la presse quotidienne en ligne
supprime la contrainte du volume des articles, permet-
tant, si les sujets s'y prétent, un approfondissement plus
important que dans la presse papier, limitée par le nombre
de pages. Par ailleurs, elle permet une expression plus
détendue. Au sein d'un site d'information, en fonction du
public cible de l'article, le ton peut varier.

Le web accentue certains traits de 'écriture journalistique:
une écriture dense, précise, des phrases simples, des para-
graphes courts, avec les informations principales mises en
évidence, un chapeau (appelé «accroche» en ligne] synthé-
tisant l'information essentielle contenue dans l'article, etc.

Le défi de la presse quotidienne en ligne est donc de
concilier ces caracteristiques specifiques d'écriture avec
l'exigence d'une information de qualité, qui peut aussi
prendre la forme de dossiers plus longs et plus fouillés (pré-
sents dans la partie payante du site).

INTRODUCTION GENERALE

QUELLE PLACE POUR
L'INTELLIGENCE ARTIFICIELLE?

Récemment, l'évolution de l'intelligence artificielle et le
développement de certaines applications de conversation
capables de rédiger des articles complets sur une théma-
tique donnée sur simple demande, pose la question de la
place du-de la journaliste dans la redaction des articles.

L'intelligence artificielle est déja présente depuis quelques
années dans le fonctionnement de la presse quotidienne
en ligne, notamment avec les algorithmes qui permettent
d'identifier les habitudes de lecture et proposer des conte-
nus adaptés aux besoins et golts de chacun-e.

L'intelligence artificielle peut aujourd'hui servir pour récol-
ter une grande quantité de données et les connecter entre
elles, comme par exemple des résultats sportifs, des ten-
dances sur le marché immobilier ou des mouvements sur un
marché financier.

Le journal L'Echo a d'ailleurs développé en partenariat avec
une société spécialisée dans les générateurs automatiques
de texte un programme nommeé «Quotebot» permettant de
générer automatiquement des textes a partir de données
financieres. L'avantage était évidemment la rapidité de
l'exécution, quasi en temps réel. Cet outil permettait aux
journalistes de ne plus perdre leur temps a récolter des don-
nées chiffrées et de se consacrer donc pleinement & une
véritable analyse de ces dernieres gréice a leur expertise.

Le défi de la presse quotidienne
en ligne est de concilier des
caractéristiques spécifiques

d'écriture avec l'exigence
d'une information de qualité.

\_k J

Les articles de L'Echo générés par «Quotebot» étaient tous
relus et approuvés par un-e journaliste avant d'étre publiés
en ligne. Il était également bien entendu mentionné qu'ils
avaient été initialement géneres par une intelligence artifi-
cielle. L'exploitation de cet outil a été interrompue en 2021.
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Cette breve digression sur l'intelligence artificielle permet
d'aborder les interrogations suscitées par l'émergence de
nouveaux outils comme l'interface conversationnelle Chat
GPT 3%, de la société Open AL un outil qui génére un texte a
partir de questions qui lui sont posées.

Lesévolutionsannoncéesdecetteinterface(etd'autresoutils
similaires) posent de nombreuses questions. En effet, la frag-
mentation de l'information que permet cet outil suppose
que des éléments parcellaires peuvent étre réutilisés et ras-
semblés sur un autre support, pour répondre a une question
posée a une interface. L'intelligence artificielle sera donc
capable, par exemple, a partir d'une dépéche, de produire
un podcast ou encore d'agréger I'ensemble des informations

il E Z‘

contenues dans des vidéos ou des infographies. Dans ce
contexte, comment réinventer le roéle du-de la journaliste?
Plus genéralement, comment encadrer les risques d'un trai-
tement automatisé de l'information par des outils dévelop-
pés par des societés extérieures aux medias plutdt que dans
les salles de rédaction? Comment s'assurer de l'exactitude
des sources des articles que nous lisons, s'ils sont générés
par une interface numeérique? Comment garantir le recou-
pement des sources quand c'est une machine qui prend en
charge le travail de rédaction? Autant de questions qui ali-
mentent dejd, et sans doute pour longtemps, les réflexions
des rédactions.

» Pour une description compléte de l'outil, une analyse de ses implications positives et négatives ainsi que des pistes pour travailler I'¢ducation aux médias avec cet

outil, voir la publication de la collection « Eclairage » du CSEM consacrée a ce sujet.
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.. Dans le modéle économique ?

Le développement des editions en ligne de la presse quoti-
dienne aprovoqué une mutationen profondeurde sonmodele
économique. Comme mentionné dans le chapitre Les formes
prises par la presse quotidienne en ligne, aujourd’'hui, tous

les médias issus de l'audiovisuel ou du papier, qu'ils soient
publics ou privés, ont leur site internet. Or, pour garantir le
pluralisme des idées et des positionnements, fondement de
la démocratie, il est important de conserver au sein du pay-
sage médiatique francophone belge, la plus large diversité.
Ceci nécessite de garantir un environnement économique
(et juridique]) qui permet a tous les médias de pérenniser
leurs activités.

La presse quotidienne releve de groupes privés.
Elle se financ¢ait auparavant principalement grédce aux
abonnements au journal papier et & la vente au numéro
(=en librairie), aux revenus publicitaires ainsi qu'aux petites
annonces. Cependant, le web permet aujourdhui d'ac-
céder & une multitude d'informations (ce qui fait toute sa
richesse], rendant désormais bon nombre d'informations
disponibles gratuitement et instantanément. Par consé-
quent, l'un des defis de la presse est de convaincre ses
lecteurrices de s'abonner a ses sites (comme ils-elles le
font pour les plateformes de streaming, par exemple] et
ainsi conserver ses sources de financement lui permettant
de garantir une information de qualité [voir : La valeur de

l'information).

LE NOUVEAU MODELE ECONOMIQUE DE LA PRESSE
QUOTIDIENNE EN LIGNE

Dans ce contexte, pour poursuivre leurs activités, les sites
d'information quotidienne ont développé un modele éco-
nomique mixte composé de difféerentes sources de reve-
nus provenant des abonnements et de la publicité.

Les éditeurs de presse quotidienne ont tout d'abord pris le
parti de créer des sites hybrides: un acces en partie gra-
tuit et en partie payant. La partie payante correspond en
quelque sorte a la version 2.0 de l'abonné-e papier.

Afin d'optimiser ce modele, une collaboration efficace doit
étreinstauréeentrelarédactionetle marketing. Eneffet, onfait
appel au marketing pour mieux comprendre les comporte-
ments des lecteurrice's et les inciter a s'abonner, a franchir
le «mur payant». Il faut donc trouver le bon equilibre entre
attirer le'la lecteurrice [par le contenu gratuit] et lui appor-
ter une plus-value [par le contenu payant], tout en continuant
de privilégier la mission premiere du journalisme: informer.
Certaines rédactions utilisent des outils de tracking afin de
connaitre et analyser [en temps réel) quels articles sont les
plus consultés, les plus lus (temps de lecture). Des personnes
sont d'ailleurs chargées d'analyser les chiffres d'audience
(voir : marketeur-euse éditorial-e].

I1 faut trouver le bon équilibre
entre attirer le-la lecteur-rice
(par le contenu gratuit) et
lui apporter une plus-value
(par le contenu payant), tout
en continuant de privilégier
la mission premiére du
journalisme: informer.

\_k J

Cependant, certains sujets d'actualité échappent a ce
modele car ils sont d'intérét majeur. Plusieurs rédactions
ont ainsi décide de rendre l'acces gratuit a tous les articles
liés a des sujets tels que la crise de la Covid 19 [2020) ou les
attentats de Bruxelles (2016).

Outre les abonnements payants aux editions en ligne,
les revenus publicitaires sont toujours une source de
financement pour les éditeurs méme si celle-ci est deve-
nue moins rémunératrice que pour le journal papier?.
En effet, avec le monopole croissant des géants du web
et le développement des réseaux sociaux, les marché publi-
citaires se sont diversifiés et sectionnés. Le magasin du
quartier n'a plus vraiment besoin de la presse quotidienne
pour faire sa publicité car il peut se donner lui-méme une
visibilité via un site ou sur les réseaux sociaux. Les grandes
campagnes de publicité diversifient aussi leurs canaux de
diffusion: annonces sur les réseaux sociaux ou directement
sur les moteurs de recherche qui, vu leur taille, peuvent se
permettre de casser les prix, ou encore placement de pro-
duit(s] via des publications d'influenceur-euse-s, etc.

1 Voir également l'interview de Sandrine Sepul : « La publicité dans la presse quotidienne », dans le Journal de bord, LA PRESSE.be, 2019, p.13.
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Les publicités, sur les sites des quotidiens, peuvent prendre
différentes formes, étre visibles directement sur le site inter-
net (& différents endroits, sous forme de bannieres, de paveés
ou de spots vidéo] ou étre intégrées dans les vidéos publiées
sur le site. Pour ces dernieres, les revenus peuvent étre soit
au bénéfice direct du média (lorsqu'il diffuse ses propres
vidéos] ou partagés lorsqu'il relaie la vidéo d'un autre média
(généralement audiovisuel], avec qui un accord est conclu.

Toujoursdanslebutdepérenniserleursactivités, lesdifférents
titres s'organisent en groupes de presse. IPM est le groupe
dans lequel on retrouve L'Avenir, La DH Les Sports+ La Libre
Belgique, et d'autres medias. Rossel regroupe notamment
Le Soir, Sudinfo et L'Echo¥. Ceci permet & chaque groupe de
garder une taille suffisante dans le contexte économique
actuel et également de faire des liens entre les rédac-
tions. Des collaborations ont lieu entre les rédactions d'un
méme groupe, par exemple pour la rubrique sportive. Envoyer
des journalistes sportifyve.s & l'autre bout du monde pour
suivre un grand prix ou une coupe du monde représente un
colt important. Les groupes vont donc envoyer un-e ou plu-
sieurs journalistes qui relaieront les informations vers tous
leurs titres. De plus, les titres du méme groupe peuvent aussi
parfois s'échanger des informations: un-e journaliste de
La DH Les Sports+ rédige un article qui va ensuite étre
repris, sommairement adapté (surtout au niveau de la
titraille] pour étre publié sur le site de La Libre Belgique.
Ce procédeé est le méme pour la collaboration entre Le Soir
et Sudinfo, mais uniquement pour certains contenus (princi-
palement sportifs]).

les diffe-
rents titres de presse pergoivent aussi des subsides de la

Dans un souci de maintien du pluralisme,
Fédération Wallonie-Bruxelles (FW-B), appelés «aides a la
presse». Ceux-ci contribuent au fonctionnement général
des rédactions [mais dans une proportion trés limitée du
budget global).

LA VALEUR DE L'INFORMATION

Si le fait d'actualité en tant que tel n'a plus vraiment de
valeur, puisqu'accessible partout et a tous, son analyse et
son approfondissement apportent la valeur ajoutée qui se
trouve, le plus souvent, derriere le «mur payant» des sites
des quotidiens.

Pour continuer a publier une information de qualite, docu-
mentée, avec des sources vérifiées, la presse quotidienne,
méme en ligne, doit étre assumée par des professionnelle's
dont le métier est de chercher, sélectionner et traiter 1'in-
formation. Les journalistes investiguent, parfois pendant
des mois, pour vérifier certaines informations. La presse
quotidienne questionne les acteurrice:s de l'actualité
et confronte les points de vue. Elle analyse et donne des
clés de compréhension. Elle aide ainsi le-la citoyen-ne a se
forger son opinion, basée sur des faits fiables et non sur des
rumeurs ou des on-dit.

Chaque titre posséde également sa propre ligne édito-
riale [voir les fiches signalétiques des quotidiens), qui lui

permet d'approfondir l'information selon un angle spéci-
fique. Les sujets peuvent donc étre sélectionnés et traités
différemment sur cette base. Ces lignes éditoriales tiennent
compte par ailleurs des attentes du public ciblé par chaque
titre. Ainsi, un article de sport générera davantage de clics
sur le site de La DH Les Sports+ que sur le site de La Libre
Belgique ou du Soir ou les articles de politique, d'écono-
mie ou de culture, seront préférés. Les sites de L'’Avenir ou
de Sudinfo mettront plutodt les titres de l'information régio-
nale/locale en avant. Enfin, pour les articles concernant
les sujets financiers pointus, L'Echo sera le média privilégié.

*\

\

i ® ® ®

7" Ne sont cités, dans chacun des grands groupes, que les quotidiens concernés par l'opération "Ouvrir Mon Quotidien”. Ces groupes rassemblent en effet d'autres

meédias (écrits et audiovisuels).
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https://www.ipmgroup.be/
https://www.rossel.be/
https://www.lapresse.be/wp-content/uploads/2023/03/JOURNAUX_fiches-signaletiques.pdf

... Dans la démarche

de vérification de I'information

LA FIABILITE DE L'INFORMATION
DANS LA PRESSE EN LIGNE

A premiére vue, I'information en ligne peut paraitre moins
fiable pour plusieurs raisons. Vu son instantanéité et sa
rapidité de publication, il y a moins de relectures par
rapport a l'édition papier. Par ailleurs, l'article en ligne,
contrairement au papier, reste modifiable et ajustable a
tout moment.

Cependant, les regles de déontologie journalistique restent
pleinement d'application sur le web. La verification en est
une des bases. L'obligation de corriger une erreur de maniere
rapide et explicite en est une autre. Il en va de la crédibi-
lité du-de la journaliste et de son media et de la confiance
du public.

Pour éviter de passer a cdté de certaines informations,
pendant le délai nécessaire a effectuer les dernieres
vérifications, le-la journaliste peut relayer une informa-
tion qu'ilelle estime suffisamment fiable en indiquant
son origine («selon nos colléegues de...»] et/ou en usant
du conditionnel. Lorsque la vérification est faite, ces pre-
cautions peuvent étre abandonnées pour affirmer le fait
établi et enfin, développer l'information en y apportant une
plus-value [complément d'enquéte, interview, mise en pers-
pective, etc.).

CONSEILS POUR VERIFIER
UNE INFORMATION EN LIGNE

Pour vérifier l'information lue sur le net, plusieurs questions
peuvent étre poseées:

Qui est a l'origine du site? Voir dans «A propos» ou dans
«Qui
est diffusée sur les sites d'organes de presse reconnus,

sommes-nous?». On cherchera si l'information

produite par des journalistes reconnus.

Quel est I'objectif du site? Informer en relayant des faits
et une variété de points de vue? Exposer un seul point de
vue? Convaincre d'une opinion? Vendre des produits ou
services?

Ou sommes-nous ? Il faut se poser cette question apres
avoir cliqué sur plusieurs liens hypertextes. Si un lien nous
renvoie vers un autre site que celui du média concerné,
l'information donnée ne pourra pas benéficier a prioride
la crédibilité du média d'origine.

Peut-on évaluer la fiabilité du site d'information?

De quand date la derniére mise a jour de l'information?
L'info est-elle chaude/froide? Si le fait a connu des
développements récents et que la derniere modification
de la page est antérieure a ces developpements, l'infor-
mation doit étre prise avec précaution.

Des questions instinctives peuvent également entrer en
ligne de compte: est-ce un site pauvre en références?
Y a-t-il des fautes d'orthographe? Des maladresses de
design? Beaucoup de publicites qui appellent au clic?
Ces éléments peuvent mettre en doute la fiabilité de 1'in-
formation donnée.

)

N
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Une autre méthode employée pour vérifier l'information
disponible en ligne est d'utiliser un site de fact-checking.
Plusieurs meédias en ligne ont créeé leur propre outil de
fact-checking: La Source [outil de La Libre Belgique), Faky
(outil de la RTBF), Les Décodeurs [Le Monde), Check News
(Libération), Vérifié (Buzzfeed]. D'autres outils ne sont
pas liés & un média existant, par exemple: Hoaxbuster,

Debunkers de Hoax, Hoax Net. De plus, tous les journaux pro-

posent maintenant des articles permettant de vérifier la
fiabilité d'une information.

«|>|C

I1 faut noter que la qualité et l'efficacité de ces outils de
fact-checking est variable, en fonction de l'information a
verifier. Leur utilisation nécessite un recul critique qui ne
doit pas faire I'économie de la connaissance des méthodes
classiques de vérification de l'information citées ci-dessus.

LE CODE DE DEONTOLOGIE JOURNALISTIQUE ¢

mentionne par exemple?:

e larecherche et le respect de la vérité;

conforme a la déontologie.

Que se passe-t-il en cas d'erreur?

«Les journalistes peuvent-ils se tromper? Et si c’est le cas, peut-on encore leur faire confiance? La réponse est
claire, sans ambiguité: oui, parce qu'ils s'’en donnent les moyens. Des moyens qui portent le nom de déontologie®. »

Méme si le-la lecteur-rice doit comme pour toute chose garder son propre libre-arbitre, il-elle est en droit d'attendre
de la part de la presse quotidienne qu'elle relaie des faits exacts. C'est pourquoi il existe un Code de déontologie
journalistique car, tout comme les médecins, les avocats, les comptables, les enseignant-e-s, les journalistes
doivent eux aussi respecter un ensemble de régles qui s'appliquent a l'exercice de leur profession. Ce code

e l'indépendance des journalistes: ces dernier-ére's n‘'ont d'instructions a recevoir que de leur rédaction et ne
peuvent en aucun cas faire de la propagande ou de la publicité;

¢ la loyauté des journalistes envers leurs sources: veiller a protéger leurs sources et donner la possibilité aux per-
sonnes mises gravement en cause d'exposer leur point de vue avant diffusion;

e le respect du droit des personnes: le droit a l'image, le respect de la vie privée, l'attention aux droits des vic-
times... Par exemple, montrer la photo d'une victime d'accident peut, selon les circonstances, étre ou non

Malgré toutes les précautions prises, les journalistes sont humains et peuvent commettre des erreurs. I1 arrive
donc qu'une rédaction relaie une information inexacte. Dans ce cas, soit elle s'en rend compte et rectifie
immeédiatement elle-méme l'article, soit elle ne s'en rend pas compte, et un-e lecteurrice peut déposer
une plainte aupres du Conseil de déontologie journalistique (CDJ). La rédaction en est informée et rectifie

page d'accueil du site web du média;

tion journalistique qui a fait I'objet de la plainte?.

consulter le site du CDJ.

¥ Pour le «Code de Déontologie journalistique», voir le site du CDJ.

l'article ou conteste le bien-fondé de la plainte. Le CDJ instruit alors le dossier et prend une décision.
S'il constate une faute, le média en informe le public de deux manieres, via:

e la publication du résumé fourni par le CDJ en position bien visible en premier écran et pendant 48 heures sur la

e une référence visible et permanente au bas de l'article (au sens large) et/ ou sur la page Facebook de la produc-

Pour prendre connaissance du Code de déontologie journalistique et du fonctionnement du CDJ, vous pouvez

* HANOT, M., «<La déontologie, une information digne de confiance», dans le Journal de bord, LA PRESSE.be, 2019, p.12.

20 HANOT, M., «La déontologie, une information digne de confiance», dans le Journal de bord, LA PRESSE.be, 2019, p.12.

2L Conseil de déontologie journalistique, «Réglement de procédure», p.15, mis a jour le 01/01/2023.
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https://www.lalibre.be/la-source/
https://faky.be/fr
https://www.lemonde.fr/les-decodeurs/
https://www.liberation.fr/checknews/
https://www.buzzfeed.com/verifie
https://www.hoaxbuster.com/
https://www.debunkersdehoax.org/
https://hoax-net.be/
https://www.lecdj.be/fr/
https://www.lecdj.be/fr/
https://www.lapresse.be/wp-content/uploads/2022/09/Lapresse-journal-web.pdf
https://www.lecdj.be/fr/deontologie/code/
https://www.lecdj.be/fr/
https://www.lapresse.be/wp-content/uploads/2022/09/Lapresse-journal-web.pdf
https://www.lecdj.be/wp-content/uploads/2023-CDJ-Reglement-de-procedure-bis.pdf

En 2021, 'asbl Média Animation, en collaboration avec le CSEM et en partenariat avec Mediawijs et Child Focus, a réalisé

une enquéte sur les usages médiatiques des jeunes??: #Génération2020. Les jeunes et l'info. Celle-ci a permis «d'observer

un panorama de pratiques informationnelles et de dessiner les contours composites du rapport entre jeunes et actu?».

A la lecture de cette enquéte, plus qualitative que quantitative, plusieurs éléments peuvent étre mis en lumiére:

L'exploration de la diversité
des contenus médiatiques

Cette enquéte a tout d'abord permis d'identifier les préfé-
rences des jeunes en matiere de support, de format et de
contenu (voir tableaux]. Si ces données n'étonnent guere,
I'analyse de ces chiffres avec les jeunes permet de nuancer
les généralisations qui pourraient étre opérees.

S'ils-elles apprécient tout d'abord l'info brute, directement
digérable, les jeunes aiment eégalement les formats plus
complets et plus professionnels, en fonction de leur volonté
d'approfondir et/ ou de leur intuition. Les contenus, théma-
tiques et formats révelent également une volonte chez le-la
jeune d'étre mis au courant rapidement.

Mais il-elle passe aussi beaucoup de temps pour approfon-
dir une information qui l'intéresse. Enfin, si certains médias
sont moins consultés par les jeunes, ces dernierere-s s'y
intéressent pour venir confirmer [ou non) ce qu'ils-elles ont
vu, lu ou entendu sur leur format prefere.

22 Dans cette enquéte, un panel de 292 jeunes, de 12 & 22 ans, a été d'abord interrogé avec un questionnaire individuel. Ensuite leurs réponses ont été approfondies dans

des groupes de discussion afin de tirer de grands enseignements présents dans la brochure.

25 Média Animation, #Génération2020. Les jeunes et l'info, Bruxelles, 2021, p.15.
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https://media-animation.be/
https://www.csem.be/
https://www.mediawijs.be/nl
https://childfocus.be/fr-be/
https://www.generation2020.be/
https://www.generation2020.be/
https://www.generation2020.be/

En résumé, c'est finalement la volatilité des pratiques médiatiques des jeunes qui est & mettre en évidence, car ils-elles

passent en effet tres facilement de l'un a l'autre support ou format.

SOURCES LES FORMATS LES THEMATIQUES
D'INFORMATIONS MEDIATIQUES PREFERES D'ACTUALITE
PREFEREES DES JEUNES QUE LES JEUNES
DES JEUNES POUR S'INFORMER PREFERENT
Les réseaux sociaux La vidéo La culture
52% 64% 36%
[Youtube, story réseaux
sociaux, reportage TV, ...]
L'entourage
16% Actus liés
a une passion
Texte écrit en ligne 24Y%
30%
(article sur une app' dactu,
La télévision blogs, sites web, ...
15%
Affaires judiciaires
et criminelles
12%
Les sites web Son
14% 3%
(radio, podcasts])
Technologies
La radio 7%
3%
Texte écrit sur support papier
3%
La presse écrite «papier» HeuTment:, MEEEFINEs] Nature, environement
0% 6%

Source : Média Animation, #Génération2020. Les jeunes et 1'info, Bruxelles, 2021, pp. 23, 28 et 33.
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https://www.generation2020.be/

La socialisation par [ avec I'information

Naviguer, explorer l'information est, pour le-la jeune, une maniere
de faire du lien avec les autres (les pairs, les parents, les ensei-
gnant-e-s] et d'en savoir, au moins, autant qu'eux-elles.

Ainsi, les jeunes s'informent, parfois beaucoup, seul-e's sur
leur smartphone, mais c'est dans la vraie vie qu'ils-elles
aimentendébattre. Peud'entre eux-elles contribuent au débat
en ligne, a la production et & la diffusion d'informations.

La critique de I'information

Les jeunes se disent capables de détecter les fausses infor-
mations, les faux comptes, les théories complotistes et
passent d'ailleurs beaucoup de temps a les traquer, méme
s'ils-elles ont des difficultés a formuler les techniques uti-
lisées pour verifier l'information. Parmi les raisons qui
poussent les jeunes a chercher les fake news, il y a la peur
de paraitre naifve aux yeux des pairs, des parents, de l'en-
seignant-e, en partageant une fausse information.

Analyser le modele de consommation des jeunes, leurs for-
mats privilegiés, pour les outiller dans leur navigation et
mieux mettre en lumiere les mécanismes encore intuitifs
est,  notre époque, devenu une nécessité.

™
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Méme s'ils-elles veulent étre acteurrice's de leur déemarche
d'information, ils-elles expriment souvent cliquer sur
des liens suggérés par des leaders d'opinions et/ou des

algorithmes (procédé dont ils-elles ont conscience).
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ALGORITHME

Ensemble de regles et d'étapes mathématiques permettant

de résoudre un probléme.

CHAT GPT

Interface conversationnelle créée par la societe Open AI

qui génére un texte & partir d'une question qui lui est posée.

CHEMIN DE FER

Dans la presse écrite, il s'agit de la représentation de la

pagination, page par page, du support tel qu'il sera effec-
tivement publié.

DATAJOURNALISME

Journalisme qui exploite les données statistiques et rend

possible l'interactivité des données dans les articles, gréace
a des infographies, notamment. Ces infographies sont des
représentations graphiques de données (cartes, statis-
tiques, tableaux, etc.).

DIGITAL FIRST

Politique d'un média visant a privilégier, dans la chrono-

logie des différents supports, les formats numériques pour
transmettre une information.

FACT-CHECKING

Vérification d'une information transmise par un meédia afin

d'analyser la véracité des faits évoqués.

HYPERTEXTE

Fonction permettant d'établir des liaisons directes entre

éléments (texte, image, ...) de documents différents ; les liens
hypertextes permettent de naviguer d'un document a l'autre.
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MOBILE FIRST

Politique d'un média visant a privilégier le format mobile

pour transmettre une information.

MUR PAYANT

Politique de restriction d'accés & certains contenus, le "mur

payant" constitue la frontiére entre le contenu dispo-
nible gratuitement et les articles payants sur un site
d'information. Franchir ce mur nécessite soit de prendre un
abonnement, soit de payer une somme donnée pour lire I'ar-
ticle publié.

PIEGE A CLIC

Titre d'article delibérément exagere afin d'inciter les lec-

teurrice-s a le lire et générer ainsi des clics.

PURE PLAYER

Media d'information qui publie uniquement en ligne.

Outil developpé par Instagram et qui permet de publier de
courtes vidéos (maximum 90 secondes] au format vertical.

STORY

Vidéo au format tres court ou image disponible sur le

profil d'un-e utilisateurice d'un réseau social pendant une
période limitée.

TRACKING

Suivi et analyse du comportement et des préférences d'un-e

internaute lors de sa navigation sur un site web. Le tracking
peut étre mis en place a des fins statistiques, marketing
ou commerciales.
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https://openai.com/blog/chatgpt

Cette introduction est le fruit de la collaboration avec les rédactions des journaux participant a l'opération «Ouvrir Mon

Quotidien». Lors de la phase préparatoire de ce dossier, des entretiens avec les rédactions en chef et/ou les responsables

des éditions numériques ont été organisés entre novembre 2022 et janvier 2023. Le compte-rendu de ces entretiens est la

matiére premiére de cette introduction.

Les personnes rencontrées lors de ces entretiens sont:

Didier D'Artois, secrétaire général du quotidien Le Soir
Demetrio Scagliola, rédacteur en chef de Sudinfo

Ceédric Baufayt, responsable digital de Sudinfo

Jonas Legge, rédacteur en chef de Lalibre.be

Alexis Carantonis, rédacteur en chef de Dhnet.be

Nicolas Becquet, manager des supports numériques & L'Echo
Olivier Deheneffe, rédacteur en chef adjoint de L'‘Avenir

D'autres sources ont permis d'approfondir les caractéristiques de la presse [quotidienne) en ligne:

24h dans une rédaction, CFI et ESJ Lille.
ACMJ, Médias et informations, Bruxelles, De Boeck, coll. «Action», 2014.

AGNES, Y., Manuel de journalisme, Paris, La découverte, 2008.

AJP, Les médias, comment ¢a marche ?, 2016.

AJP, Journalistes et médias, 2019.

AJP et CSEM, Les journalistes en classe face a la désinformation, AJP - CSEM, 2020.

BONVOISIN, D., COLLARD, Y., CULOT, M., GUFFENS, B., Critiquer l'info - 5 approches pour une éducation aux médias, Bruxelles,
Média Animation, coll. «Les dossiers de 1'éducation aux médias», 2020.

BOUKO, C. [dir.], Vivre ensemble dans un monde médiatisé, Bruxelles, CSEM — ULB, 2016.

CDJ (Conseil de déontologie journalistique), Code de Déontologie journalistique, 2013.

DEGAND, A., GREVISSE, B. [dir.], Journalisme en ligne. Pratiques et recherches, De Boeck, Bruxelles, 2012.

FASTREZ, P., (dir.], Rapport d'évaluation de la recherche-action « Ouvrir mon quotidien numérique », 2019.

GREVISSE, B., Ecritures journalistiques. Stratégies rédactionnelles, multimédia et journalisme narratif, Bruxelles, De Boeck
Supérieur, 2014.

Journal de bord, 2019, LA PRESSE.be.

Média Animation, #Génération2020. Les jeunes et 1'info, Bruxelles, Média Animation, 2021.

DICO PRESSE, Dictionnaire de la presse, du journalisme, des médias et de la typographie.

MUNDANEUM, On n'a que l'info qu‘'on se donne. Episode 3, Médias et citoyens, Mundaneum, Mons, 2022.
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https://24hdansuneredaction.com/
https://www.csem.be/sites/default/files/2021-06/desinformation_document%20complet_0.pdf
https://media-animation.be/CRITIQUER-L-INFO-5-approches-pour-une-education-aux-medias.html
https://www.csem.be/sites/default/files/2021-01/Vivre%20ensemble%20dans%20un%20monde%20m%C3%A9diatis%C3%A9_0.pdf
https://www.lecdj.be/wp-content/uploads/Code-deonto-MAJ-2017-avec-cover.pdf
https://dial.uclouvain.be/pr/boreal/fr/object/boreal%3A242428/datastream/PDF_01/view
https://www.lapresse.be/wp-content/uploads/2022/09/Lapresse-journal-web.pdf
https://www.generation2020.be/wp-content/uploads/2022/02/G2021_mise-en-page_brochure-07_02_22.pdf
https://www.dico-presse.com/lexique/
https://www.dico-presse.com/lexique/
http://olthem.be/wp-content/uploads/2022/01/PCI_Mehdi-web-light.pdf
http://olthem.be/wp-content/uploads/2022/01/PCI_Mehdi-web-light.pdf

FICHES PEDAGOGIQUES

L'inscription a l'opération «Ouvrir Mon Quotidien Numérique» par un-e enseignante ou une personne responsable

d'activités d'éducation aux médias doit s'intégrer dans le cadre d'un travail pédagogique spécifique a realiser avec ses
éléves (de secondaire] ou son public (en dge de fréquenter I'enseignement secondaire). Il ne s'‘agit pas simplement de
consulter la presse en ligne avec les jeunes mais plutdt de les quider et d'encadrer un travail ou une activite.

C'est pourquoi, LA PRESSE.be en collaboration étroite avec le CSEM, a congu quatre fiches pédagogiques & destination
des enseignant-e's et des personnes responsables d'activités d'éducation aux medias. Ces fiches sont élaborées comme
des activités «prétes a l'emploi», moyennant la collecte et la lecture de documents. Il est possible de ne réaliser qu'une
partie de ces activités ou d'en créer d'autres en s'inspirant des ressources donnees a la fin de chaque fiche et/ou de l'in-

troduction générale.

Libre & chacun-e de s'approprier ce qu'il-elle souhaite dans ce dossier afin de 1'exploiter au mieux avec son public.
Chaque fiche est structurée de la méme maniere avec les éléments suivants :

¢ Le public ciblé par l'activité : degré inférieur [niveaux S1-S2-S3) ou degré supérieur (S4-S5-S6).

e Ladurée de l'activité : nombre de périodes de 50 minutes.

¢ Le contexte de l'activité : mise en situation du public pour l'exéecution de l'activite.

¢ Les savoir-faire travaillés par l'activité : références aux contenus actuels des référentiels de l'enseignement secon-
daire qui permettent d'insérer ces activités dans un travail global des compétences des différents cours.

¢ Le déroulement de l'activité : chaque étape du déroulement de l'activité est vue comme une unité d'apprentissage
qui permet d'atteindre les objectifs finaux. Dans le déroulement, l'enseignant-e trouvera, & chaque étape, les actions
attendues (& l'infinitif, précédées d'une fleche jaune], les propositions de questions & poser au groupe [dans des
phylactéres verts, & la deuxiéme personne] et les conseils donnés & l'enseignant-e (dans des phylactéres bleus, a la
troisieme personne].

e Les variantes et les prolongements de l'activité : ces fiches pédagogiques étant congues pour un public trés large
(I'ensemble d'un degré], les variantes et prolongements permettent d'augmenter la difficulté et d'approfondir l'activité
exécutee dans la fiche.

e Lesressources : en fin de fiche, les ressources compilées permettent d'approfondir un élément vu dans la fiche, la thé-
matique globale de cette derniére ou des thématiques connexes, l'activitée de la fiche pouvant en étre le point de
deépart.
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https://www.lapresse.be/operation-ouvrir-mon-quotidien-numerique/
https://www.lapresse.be/
https://www.csem.be/

& | > PRESSE PAPIER ET PRESSE EN LIGNE: COMPLEMENTARITE ?

ANALYSE DES ILLUSTRATIONS

-
Public % Durée

S1-S2-S3 2 4 4 périodes
.

A

Au sein de la presse papier, une image illustre souvent les articles dés que leur longueur devient impor-
tante. La presse quotidienne en ligne, quant a elle, accompagne toujours ses articles d'une iconographie, qu'elle
soit directement liée a I'événement traité dans l'article ou qu'elle ait trait a son contexte ou aux parties prenantes
[un logo, par exemple). En plus de cette image fixe, le texte peut également s'accompagner d'autres formats illus-
tratifs (voir: Les spécificités de la presse quotidienne en ligne : La diversité des formats).

Cette activité de comparaison entre l'illustration dans la presse papier et celle de la presse en ligne permettra
de mieux comprendre les enjeux de l'iconographie, rarement choisie par hasard, illustrant davantage le fait traité.

MATERIEL

e Une connexion & Internet.

e Dumatériel informatique pourlalecture individuelle des articles (par exemple: smartphones, tablettes, ordinateurs).

SAVOIR-FAIRE TRAVAILLES (EN LIEN AVEC L'EAM)

FORMATION HISTORIQUE
Premier degré:
e Exploiter l'information et en vérifier la pertinence en fonction de la recherche entreprise.
e Structurer les résultats de sa recherche, valider sa démarche de recherche.

Troisiéme année:
e Traiter les informations avec esprit critique.

EDUCATION A LA PHILOSOPHIE ET A LA CITOYENNETE
Premier degré:

e Distinguer les différents pouvoirs, leur champ d'application et leurs réles respectifs.

FRANGAIS
Premier degré:
e Orienter sa lecture en fonction de la situation de communication.
e Orienter son écriture en fonction de la situation de communication.

Troisiéme année:

e UAA 1: Rechercher, collecter l'information et en garder des traces.
e UAA 2: Reduire, résumer, comparer et synthétiser.
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DEROULEMENT

ACTIVITE PRELIMINAIRE: LES USAGES MEDIATIQUES DE LA CLASSE

Avant de commencer cette activité, I'enseignant-e est invité-e a faire un sondage en classe sur les usages médiatiques
des éléves, en posant un certain nombre de questions: comment et ou s'informent les €leves? Quels formats, quelles
thématiques ont leur préférence? Vérifient-ils-elles les informations dont ils-elles prennent connaissance? Si oui,
comment? Si non, pourquoi?

Cette premiere etape permettra d'ouvrir le debat sur la presse en ligne, sur les usages actuels des jeunes et ainsi
s'en inspirer pour partir de leurs centres d'intérét et déconstruire certains préjugés tant chez les éleves que chez

les enseignant-e-s.
ETAPE 1: OBSERVATION DES EDITIONS EN LIGNE

Seul-e ou en groupe, visiter deux sites de presse quotidienne et parcourir les articles référencés sur les pages d'accueil.

Quelles images/illustrations y retrouves-tu et quelles sont leurs intentions ?

A partir de cette premiére observation, réalise une typologie des différentes images que 1'on retrouve
dans la presse en ligne et donne une définition pour chacune d'elles.

Pour chacun des types d'illustrations identifiés, son intention est-elle toujours la méme?

Cette premiere etape vise a une observation empirique par les éleves. Ces dernier-ere-s, en observant les
articles présents dans les éditions en ligne des quotidiens, identifient les différents types d'illustrations et
les définissent (voir: les différents types d'illustrations dans la presse quotidienne en ligne dans l'introduction

générale]. A ces définitions, s‘ajoute une réflexion sur l'intention et sur I'émotion suscitée par ces images.

ETAPE 2: ANALYSE D'UN ARTICLE DE LA PRESSE QUOTIDIENNE EN LIGNE ET SA VERSION PAPIER

Lire et analyser deux articles du journal L'Avenir:

e Version papier: «Orion de retour sur Terre», 12/12/2022. (Annexe 1).
e Version en ligne: «Le vaisseau spatial Orion de retour sur Terre aprés la mission Artémis 1», 11/12/2022.

Qu'observes-tu comme différences entre ces deux articles?
Pourquoi ces différences selon toi?
Quels types d'images y retrouve-t-on et quelle est leur fonction selon toi?

Outre la différence au niveau des supports illustres, que peux-tu deduire comme caractéristiques

de la presse en ligne a l'observation/lecture/analyse de ces deux articles?

Cette observation d'un article spéecifique permet a 1'éleve de deétailler a la fois différents formats d'illustration
de la presse en ligne (photos, vidéos] et leur fonction informative. En outre, cette étape permet d'aborder

le fait que la presse en ligne offre la possibilité d'approfondir les sujets présents dans la presse papier.

On y retrouve egalement le concept de liens hypertextes ou encore l'instantanéité de la presse en ligne.

Apreés avoir abordé ces questions, dresser un tableau comparatif des deux versions en recherchant des critéres adéquats.
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ETAPE 3: ANALYSE D'UN ARTICLE UNIQUEMENT PARU EN LIGNE

Lire et analyser l'article qui n'existe qu'en ligne du journal La DH Les Sports+ «Erlend Fagerli remporte une troisiéme

couronne historique en football freestyle », 10/10/2022.

Reéfléchis aux raisons pour lesquelles cet article ne figure que dans la version en ligne et émets des hypotheses.

Quelles caractéristiques de la presse quotidienne en ligne cet article illustre-t-il?

Analyser un article qui ne parait que dans 1'édition en ligne permet d'aborder la question de la ligne
éditoriale, des raisons economiques, du nombre limité de pages de 'édition papier, de l'importance de
certains faits par rapport a d'autres, du caractére plus visuel de certains faits plutdt que d'autres, etc.

ETAPE 4: COMPARAISON DE DEUX ARTICLES AU CHOIX

En groupe, choisir deux quotidiens différents (éditions en ligne] traitant une méme information ou un article en ligne

et son pendant papier (traitant du méme fait).

Réaliser la comparaison entre les deux documents.

Voici une série d'indicateurs a exploiter pour une grille de comparaison critériee:
e identification de l'article (quotidien, titre, date, etc.];
o les différents types d'illustrations présents;

¢ la fonction et l'intention des illustrations;
¢ les spécificités de la presse quotidienne en ligne présentes dans les

articles analysés;

le reflet de la ligne éditoriale du quotidien dans ces articles.

Demander aux eleves de présenter oralement:

e l'information développée dans les deux articles;
¢ la comparaison de ces deux articles en fonction de la grille de comparaison critériée.

&

FICHES PEDAGOGIQUES PRESSE PAPIER ET PRESSE EN LIGNE: COMPLEMENTARITE ? « 28



https://www.dhnet.be/sports/omnisports/sport-extreme/2022/10/10/erlend-fagerli-remporte-une-troisieme-couronne-historique-en-football-freestyle-RWVD2Y7ITZDTJATXX2YF76OI2I/
https://www.dhnet.be/sports/omnisports/sport-extreme/2022/10/10/erlend-fagerli-remporte-une-troisieme-couronne-historique-en-football-freestyle-RWVD2Y7ITZDTJATXX2YF76OI2I/
https://www.lapresse.be/wp-content/uploads/2023/03/JOURNAUX_fiches-signaletiques.pdf
https://www.lapresse.be/wp-content/uploads/2023/03/JOURNAUX_fiches-signaletiques.pdf

VARIANTES

Travailler sur I'infographie et l'interprétation des éléments mis en évidence, dans le cadre des élections ou d'un sondage
sur les préférences politiques par exemple. (Cours d'éducation a la philosophie et & la citoyenneté).

Plutét qu'une courte présentation orale, demander aux éléeves de rédiger un texte comparant les articles proposés
a l'analyse.

Proposer d'autres documents sur un autre fait et mesurer leur fiabilité en fonction des criteres définis (et ensuite les
adapter a la critique historique).

p
RESSOURCES ‘<: X

POUR TRAVAILLER SUR LE TRAITEMENT DE L'IMAGE DANS LA PRESSE EN LIGNE:

e «Analyse de photos de presse» dans L'éducation aux médias en 12 questions, CSEM, 2019, p. 23.

e «lLa légende» [fiche 7), «<Le cadrage» (fiche 8), «Le lien texte-image» (fiche 9], «Le reportage photo», (fiche
10), «La retouche et le trucage» (fiche 11) dans Le manuel des journalistes en classe, AJP, 2015.

e «Choisir une photo pour le journal de 1'école » dans Les compétences en éducation aux médias — cadre

geénéral, 2016, pp. 62-65.
e «Lire une infographie», CLEMI, 2022.

* «Exploiter en classe les dessins de cartooning for peace», E-Media, 2018.

¢ «Photographie de presse et légende », CLEMI.

e «Intégrer une iconographie dans un média scolaire », CLEMI, 2015.

e «Illustrer et légender» (fiche 14] et «Analyser une infographie» [fiche 15) dans ACMJ, Médias et
informations, Bruxelles, De Boeck, coll. «Action», 2014.
e Media Animation, Dessine-moi la liberté d'expression — La caricature de presse comme vecteur d'éducation

aux médias, Bruxelles, 2017.

POUR TRAVAILLER SUR LA FIABILITE DE L'IMAGE ET LA CRITIQUE DE L'INFORMATION :

e BONVOISIN, D., COLLARD, Y., CULOT, M., GUFFENS, B., Critiquer l'info — 5 approches pour une éducation aux
médias, Bruxelles, Média Animation, coll. «Les dossiers de I'éducation aux médias », 2020.
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( X

X
Public Durée

S1-S2-S3 2 a 4 périodes
.

h

Comme expliqué dans l'introduction générale [voir: Les nouveaux métiers liés a la presse en ligne], 'éditeur-rice

web a un réle fondamental au sein de la redaction en ligne. Le flux d'articles redigeés lui arrive et il-elle doit les
classer, les hiérarchiser, en fonction de la ligne éditoriale du titre pour lequel il-elle travaille.

Cette activité a pour objectif de mettre les éleves dans la peau d'un-e éditeurrice web et de gérer le flux d'ar-
ticles a un moment de la journée.

Outre la découverte des sites d'information des quotidiens belges francophones, l'activité permettra d'aborder
la diversité des lignes éditoriales et du traitement de l'information (EPC), la critique de l'information (cours d'his-
toire] ou encore des compétences écrites et orales du cours de frangais.

¢ Une connexion a Internet.

e Du matériel informatique pour la lecture individuelle des articles (par exemple: smartphones, tablettes, ordinateurs).

e En fonction de l'actualité du moment: un corpus d'une dizaine d'articles issus des sites de presse quotidienne
(sous la forme de références] ou de dépéches qui arrivent sur le site de l'agence de presse Belga.

SAVOIR-FAIRE TRAVAILLES (EN LIEN AVEC L'EAM)

FORMATION HISTORIQUE
Premier degré:
e Exploiter l'information et en vérifier la pertinence en fonction de la recherche entreprise.
e Structurer les résultats de sa recherche, valider sa démarche de recherche.

Troisiéme année
e Traiter les informations avec esprit critique.

EDUCATION A LA PHILOSOPHIE ET A LA CITOYENNETE
Premier degré:
e Distinguer les différents pouvoirs, leur champ d'application et leurs réles respectifs.
Comprendre le réle des médias.

FRANGAIS
Premier degré:
e Orienter sa lecture en fonction de la situation de communication.
Saisir I'intention dominante de l'auteur.
Choisir un document en fonction du projet et du contexte de l'activite.
Adapter sa strateéqgie de lecture en fonction du projet, du document et du temps accordeé: lecture integrale ou sélective.
Gerer la compréhension du document pour:
- dégager les informations explicites/implicites.
- percevoir le sens global afin de pouvoir reformuler ou exécuter un ensemble de consignes.

Troisiéme année:
e UAA 1: Rechercher, collecter l'information et en garder des traces.
e UAA 2: Reduire, résumer, comparer et synthéetiser.
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DEROULEMENT

ETAPE 1: DECOUVERTE DE LA DIVERSITE DES QUOTIDIENS BELGES FRANCOPHONES

Proposer aux éléves de parcourir [en groupes ou individuellement] les pages d'accueil des sites et des applications
developpees par les quotidiens belges francophones & un moment de la journée.

Que remarques-tu?

Les informations présentes sur la page d'accueil des sites sont, pour certaines, similaires et pour d'autres non.

Choisir une information présente dans la majorite des quotidiens, voire sur tous les sites. Parcourir les articles qui
sont consacrés a cette information.
Que remarques-tu?

Les sites et les applications des quotidiens ne développent pas l'information
de la méme maniere. Certains utilisent des supports, des angles ou des genres
journalistiques que d'autres n'utilisent pas, certains développent plus l'information.

A quoi cela est-il d(?

Développement de la notion de ligne éditoriale (voir: La valeur de I'information).

Peux-tu tirer les grandes caracteristiques des lignes éditoriales des titres des quotidiens belges
A partir de cette premiere observation?
L'éleve doit se rendre compte de maniere intuitive de certains éléments: le développement
d'une information nationale/internationale/régionale, les rubriques mises en évidence — sport/politique/

economie/culture/faits divers. Expliquer egalement que ces caractéristiques n‘'empéchent pas les quotidiens
de développer des informations qui sont, & priori, moins directement ciblées par leur ligne éditoriale

mais qu'il est fondamental de traiter.

En fonction du niveau de maitrise des éleves, approfondir la ligne éditoriale des quotidiens & partir des fiches

signalétiques des quotidiens.

ETAPE 2: L'INSTANTANEITE DE LA PRESSE QUOTIDIENNE EN LIGNE
Retourner sur le site des quotidiens (30 min. aprés la premiere manipulation) et observer a nouveau les articles

référencés sur la page d'accueil.

Que remarques-tu?

Mettre en évidence la différence, en %2 h, des articles référenceés sur les pages d'accueil.

Quelle caractéristique de la presse en ligne est ici & l'ceuvre ?

Développer la caractéristique de l'instantanéité et expliquer le réle de l'éditeurrice web
(voir: Les spécificités de la presse quotidienne en ligne dans l'introduction générale).
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ETAPE 3: EXPLICATION DE LA TACHE

Expliquer la tdche que vont devoir effectuer les éleves: ces dernier-ére-s devront former des groupes de 3 ou 4 et se
mettre dans la peau de I'éditeurrice web. Ils-Elles vont recevoir un flux d'informations qu'ils-elles vont devoir classer en
fonction d'une ligne éditoriale (choisie par les éléves ou attribuée par l'enseignant-e & partir des fiches signalétiques

des quotidiens).

De quoi as-tu besoin pour réaliser cette tdche?

Comment vas-tu t'y prendre ?

Insister sur la lecture des articles et l'identification de la ligne editoriale.
Le titre ne suffit souvent pas pour identifier la ligne éditoriale d'un article.

ETAPE 4: GERER UN FLUX D'INFORMATIONS ET ETABLIR UNE HIERARCHIE

Répartir les éléves en groupes de 3 ou 4, expliquer que chaque groupe devra gérer le flux de l'information en fonction
de la ligne éditoriale et des caractéristiques d'un des quotidiens, a la maniere d'un-e éditeurrice web, afin de gérer la
page d'accueil du site Internet/de l'application déeveloppée par les quotidiens francophones belges.

Si cette étape commence au début d'une heure de cours, demander aux éleves de se rappeler les taches
d'un-e editeurrice web et les caractéristiques de la ligne editoriale du quotidien qu'ils représentent.

Distribuer 10 références d'articles (sous forme d'articles déja rédigés par les quotidiens ou de dépéches figurant sur le
site de I'agence de presse Belga, en veillant & ce qu'ils soient adaptés au niveau de lecture des eleves) et demander
a chaque groupe de sélectionner cing informations qui conviennent & leur ligne éditoriale. Demander de hiérarchiser

ces cing informations en leur précisant la date et I'heure de publication sur leur site.

Demander aux eléves de préparer un texte ou un exposé oral qui justifiera leur choix.

Expliquer aux éléves que l'important dans cette tdche est aussi le choix des informations qui ne figureront pas

parmi les cing retenues. La justification compte plus que le choix.

ETAPE 5: JUSTIFICATION DES INFORMATIONS SELECTIONNEES

Proposer aux éleves d'échanger entre groupes sur les choix qui ont été opérés.

La hiérarchisation proposée par le groupe vous parait-elle adéquate ? Pourquoi?

Respecte-t-elle la ligne éditoriale du quotidien en question/la caractéristique d'instantanéité

de la presse en ligne ? Pourquoi?

Les eléves doivent mettre en relation leur choix avec les éléments theoriques développés dans les étapes

précedentes (ligne éditoriale, instantanéité de la presse en ligne).
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VARIANTES

Pour continuer le travail sur l'instantanéité et la sélection/critique de l'information, l'enseignant-e peut proposer
5 informations supplémentaires et demander aux éléeves de les placer dans leur classement actuel sur leur site.

Pour développer le travail sur la diversité des médias, poser la question de la pluralité et s'arréter sur plusieurs articles
qui traitent un méme fait dans plusieurs sites de quotidiens francophones belges.

Pour travailler sur la comparaison des médias, fournir une grille critériée aux éleves pour analyser les differentes
caractéristiques des quotidiens. La grille est a construire & partir des différentes fiches signalétiques des quotidiens

[par exemple: type de quotidien, ligne éditorale et style rédactionnel, etc.). Proposer aux éléves de choisir et de
hiérarchiser des informations pour tous les quotidiens en fonction de la grille.

e A
< x
POUR TRAVAILLER SUR LA SELECTION DE L'INFORMATION PAR LA PRESSE QUOTIDIENNE (EN LIGNE):

e «Concevoir la conduite d'un journal», dans le Manuel pédagogique des journalistes en classe, AJP, 2015
p. 12.

e «AlaUne des journaux» CLEMI, 2012.

¢ «PQR, quelle information, quelle pluralité ?» CLEMI, 2017.

e «Réaliser la Une d'un journal», E-Media, 2022.

e «Créer un journal et sa version web» dans Les compétences en éducation aux médias — cadre général, CSEM,
2016, pp. 77-81.

e Dans le kit pédagogique du serious game «Newscraft» (2019), plusieurs fiches permettent d'avoir des
informations supplémentaires concernant les thématiques développées dans cette activité: «Ligne
éditoriale et angles de traitement» (pp. 33-34), «L'info en continu» (pp. 47-48), «Se familiariser avec les
questions de ligne éditoriale» (p. 75].

e «Crée ton média», dans On n'a que l'info qu'on se donne. Médias et citoyen, Le Mundaneum, 2022, pp. 36-37.

e ACMJ, Médias et informations, Bruxelles, De Boeck, coll. «Action», 2014.

. Y,
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APPROFONDIR LES CARACTERISTIQUES DE LA PRESSE EN LIGNE

( X

Public x Durée

S4-S5-S6 3 a 10 péeriodes
.

A

La presse est désormais de plus en plus «Digital first». Dans les rédactions, les contenus sont d'abord créés pour
étre publiés sur le web avant de 'étre dans la version papier du journal. Cela signifie-t-il pour autant que la presse
papier est vouée a disparaitre? Peut-on parler de complémentarité entre les deux supports? Les sujets sont-ils
traités de la méme maniere ?

L'activité proposée permettra, par la lecture d'articles issus de la version papier et de leur pendant en
ligne, de réflechir a ces questions. En partant des caractéristiques de la presse quotidienne en ligne, cette activite

propose, dans une démarche évolutive, de la simple comparaison (étape 3] a l'élaboration de la synthese (étape
5], en passant par le résume [étape 4), de travailler sur la complémentarité entre la presse quotidienne papier et
la presse quotidienne en ligne.

MATERIEL

e Une connexion a Internet.

e Du matériel de projection [par exemple: projecteur, tableau interactif).

e Dumatériel informatique pour lalecture individuelle des articles (par exemple : smartphones, tablettes, ordinateurs).

e Desarticles issus de la presse papier et leur version en ligne sont proposés dans cette fiche mais il est possible d'en
proposer d'autres en fonction de l'actualité du moment.

SAVOIR-FAIRE TRAVAILLES (EN LIEN AVEC L'EAM)

FRANGAIS
Deuxiéme degré et troisiéme degré:
e UAAQ: Réduire, expliciter une procédure.
Explicitation orale ou écrite de procédures mises en ceuvre pour réaliser une tache.
e UAA2: Reduire, résumer, comparer et synthétiser.

Deuxiéme degré:
Reésume [par exemple: sommaire, notice, pave informatif, chapeau, ...]. Tableau comparatif avec criteres de comparaison.
Exposé oral synthetique [avec support de communication — multimédia — ou équivalent).

Troisiéme degré:

Sur la base de la lecture ou de I'écoute d'un corpus de documents [qui peuvent étre variés en ce qui concerne leur
intention, leur structure, leur support], réediger une réponse écrite synthétique a une ou plusieurs question(s].
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DEROULEMENT

ETAPE 1: DECOUVERTE, LECTURE ET ANALYSE D'UN ARTICLE DE LA PRESSE QUOTIDIENNE EN LIGNE ET DE SA VERSION PAPIER

Lire la double-page dans Le Soir version papier: «12.500 jeunes pour le climat: ‘Au moins, on a séché pour la bonne
cause’'» du 18/01/2019 (Annexe 2) sur les manifestations pour le climat organisées par les jeunes de l'enseignement

secondaire en FW-B.

Quelles observations fais-tu au niveau:
e Des différents articles présents sur cette double page (nombre, date, auteurs, disposition, longueur, etc.]?
e Des autres éléments présents avec le texte? Quelles sont leurs caracteristiques?
e Du fait traité:
> Est-il important? Qu'est-ce qui te le fait dire?
> De quoi parle-t-on? Résume brievement pour chaque article.
> Sous quel angle est traitée l'information dans chaque article? Avec quel ton?
> Comment (au niveau de la langue] l'article est-il traité?
> Quelles propositions de développement donne-t-on sur le sujet?

Découvrir ensuite deux articles de la version en ligne de cette double page:
e THIEFFRY, M., «12500 jeunes pour le climat a Bruxelles: ‘Au moins, on a séché pour la bonne cause’ », sur LeSoir.be, mis &

jour le 17/01/2019.
e DE MUELENAERE, M., «Les activistes du climat complétent leurs manceuvres d’encerclement», sur LeSoir.be, mis a jour

le 18/01/2019.

Quelles observations fais-tu au niveau:
e Des articles présents (nombre, date, auteurs, disposition, longueur, etc.)?
e Des autres éléments présents avec le texte (caractériser chaque type d'élément présent, leur fonction, etc.)?
e Du fait traité:
> Est-il important? Qu'est-ce qui te le fait dire?
> De quoi parle-t-on? Résume brievement pour chaque article.
> Sous quel angle est traitée l'information dans chaque article? Avec quel ton?
> Comment (au niveau de la langue] l'article est-il traité?
> Quelles propositions de développement donne-t-on sur le sujet?

Au terme de cette premiere étape, l'éleve aura, par l'observation, constaté certaines caractéristiques
de la presse quotidienne en ligne, méme s'il-elle ne sera peut-étre pas encore en mesure de les
nommer: l'instantanéite, les liens hypertexte et le développement des themes a l'infini, l'interaction
avec le-la lecteurrice sur des sujets qui le.la concernent et la diversité des formats. Il-elle sera
également en mesure de citer un certain nombre de formats illustratifs et leur(s] fonction(s).
ETAPE 2: ETABLIR DES CONSTATS APRES UNE PREMIERE LECTURE
Suite aux réponses données a l'étape précédente, réfléchir aux criteres de comparaison entre les deux types de document.
Quels éléments sont a mettre en évidence dans cette comparaison?

Quels éléments sont identiques entre les deux supports?

Quels éléments sont différents?
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https://www.lesoir.be/201187/article/2019-01-17/12500-jeunes-pour-le-climat-bruxelles-au-moins-seche-pour-la-bonne-cause?referer=%2Farchives%2Frecherche%3Fdatefilter%3Dlast5year%26sort%3Ddate%2520asc%26word%3D12.500%2520%25C3%25A9l%25C3%25A8ves
https://www.lesoir.be/201278/article/2019-01-18/les-activistes-du-climat-completent-leurs-manoeuvres-dencerclement?referer=%2Farchives%2Frecherche%3Fdatefilter%3Dlast5year%26sort%3Ddate%2520asc%26word%3Dles%2520activistes%2520compl%25C3%25A8tent%2520leur%2520encerclement,

Quels constats peut-on faire en termes de caractéristiques spécifiques de la presse en ligne ?

Au terme de cette étape, I'éleve sera en mesure de définir des criteres de comparaison cohérents entre les deux
documents observeés. D'autre part, il-elle sera en mesure de nommer et de développer les caractéristiques
de la presse quotidienne en ligne.

ETAPE 3: LE TABLEAU COMPARATIF DES DEUX VERSIONS

Dresser un tableau comparatif entre les deux documents qui traitent du méme sujet:

Comment vas-tu disposer les différents criteres de comparaison dans ton tableau ainsi que les élements en lien
avec chacun des articles?

Combien de criteres vas-tu mettre en évidence dans ton tableau?

Comment rendre ton tableau intelligible pour tout le monde? Quelles informations en lien avec chacun des criteres
vas-tu noter?

L'enseignant-e rappelle le projet dans cette étape et précise éventuellement a qui se destine ce tableau.
L'éleve pourra ainsi mieux sélectionner les criteres cohérents, les hiérarchiser et rendre compréhensible
son tableau pour le public visé.

ETAPE 4: REALISER UN RESUME DES CARACTERISTIQUES PRINCIPALES DE LA PRESSE QUOTIDIENNE EN LIGNE.

A partir des éléments mis en évidence aux étapes 2 et 3, rédiger un texte structuré résumant les caractéristiques
de la presse quotidienne en ligne.

Pour chacune des différences constatées entre la presse quotidienne papier et en ligne, rédige quelques phrases.
Comment vas-tu disposer dans ton texte les différentes caractéristiques:

e Dans quel ordre?

e Avec quel déeveloppement?

e Pour quel public?

e Avec quel objectif?

Dans cette étape, I'enseignant-e demandera aux éleves de rédiger eux-mémes un texte reprenant les
principales caractéristiques de la presse quotidienne en ligne afin d’en garder une trace. Il s'agit
de mettre en évidence les éléments théoriques principaux des deux étapes précédentes.

ETAPE 5: REDIGER UNE SYNTHESE SUR LES CARACTERISTIQUES DE LA PRESSE EN LIGNE

Plutét qu'un résumé, proposer aux eleves de faire une synthése sur les enjeux de la presse quotidienne, les caractéristiques
de la presse quotidienne en ligne ainsi que sa complémentarité avec la presse papier:

e «Ll'image et le son» dans GREVISSE, B., Ecritures journalistiques. Stratégies rédactionnelles, multimédia et
journalisme narratif, Bruxelles, De Boeck Supérieur, 2014, pp. 200-202. (Annexe 3).

e NOIRFALISSE, Q., «Négocier le tournant du web», dans Journal de bord, LA PRESSE.be, 2019, p.5.

e «Garder un ceil sur les évolutions du web », dans 24h dans une rédaction.
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https://www.lapresse.be/wp-content/uploads/2022/09/Lapresse-journal-web.pdf
https://24hdansuneredaction.com/web/24-garder-un-oeil-sur-les-prochaines-evolutions/

L'enseignant-e rappellera le parcours qui conduit a la synthése: lecture, résumé des documents,
reformulation, articulation des idees, prise en compte du public cible. Il-elle insistera sur les etapes
précédentes et comment elles peuvent servir a cette synthese (non pas en termes d'exemples a citer
mais en fonction des caractéristiques théoriques qu'elles ont permis de dégager]. Si les éleves

sont passé-e-s par toutes les etapes, le quatrieme texte de leur corpus est en quelque sorte leur résume
des caractéristiques de la presse quotidienne en ligne.

VARIANTES

Pour compléter, des syntheses sur d'autres sujets peuvent étre abordées:

¢ L'évolution du modéle économique de la presse quotidienne:

e «Une économie de la presse en ligne en mutation» dans DEGAND, A., GREVISSE, B. (dir.}, Journalisme en ligne.

Pratiques et recherches, De Boeck, Bruxelles, 2013, p. 180. (Annexe 4].
e Un extrait de l'intro de ce dossier «Quelles évolutions de la presse quotidienne en ligne... Dans le

modéle économique ? »

¢ Onn'aque l'info qu‘on se donne. Médias et citoyen, Le Mundaneum, 2022, pp. 20-21.

e L'évolution dans les techniques de vérification:

e Extrait de «Vivre ensemble dans un monde médiatisé», pp. 160-165 (extrait a choisir), 2016.
e COLLARD, Y., «Fake news et désinformation», dans Journal de bord, LA PRESSE.be, 2019, p. 15.
e «Pratiquer la vérification des faits », dans 24h dans une rédaction, consulté le 09/01/2023.

Voici d'autres propositions d'articles [a travailler avec les éléves les plus agés]):

e «Greta Thunberg recadre un kickboxeur américain qui lui cherche misére: ‘Achéte toi une vie'», sur Lalibre.be, mis a
jour le 30/12/2022.

¢ «Le kickboxeur américain Andrew Tate arrété grace a ... Geta Thunberg et des pizzas», sur Lalibre.be, mis & jour
le 30/12/2022.

e «Andrew Tate arrété grace a un carton de pizza? La procureure en charge de I'enquéte léve le voile», sur Lalibre.be,
mis a jour le 30/12/2022.

e «Un kickboxeur attaque Greta Thunberg et se fait arréter pour proxénétisme », dans La Libre Belgique [version
papier], 31/12/2022, p.22. (Annexe 5).

Plutdt que travailler a partir d'articles donnés aux éleves, demander a ces dernier-ére-s de rechercher des articles
qui illustrent la complémentarité entre la presse quotidienne papier et en ligne. Cette recherche peut se faire sur
différentes thématiques:

e Une caractéristique bien précise (ex: la diversité des formats).

e La vérification de I'information sur laquelle ils auraient un doute (manipuler des outils de fact-checking cités

dans l'introduction générale].
¢ Le modéle économique et le «mur payant»: chercher des articles qui développent des infos pertinentes sur un

sujet avec et sans abonnement pour se rendre compte des strategies mises en place par les editeurs.
e La ligne éditoriale des quotidiens au travers de leur site web en recherchant des éléments qui tentent

d'interpeller leur public cible.

L'enseignant-e veillera a laisser des moments de recherche suffisamment longs, a proposer de repartir les éleves

en groupes ou encore a realiser de petites présentations orales permettant de détailler le résultat des recherches.
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http://olthem.be/wp-content/uploads/2022/01/PCI_Mehdi-web-light.pdf
http://olthem.be/wp-content/uploads/2022/01/PCI_Mehdi-web-light.pdf
https://www.csem.be/sites/default/files/2021-01/Vivre%20ensemble%20dans%20un%20monde%20m%C3%A9diatis%C3%A9_0.pdf
https://www.lapresse.be/wp-content/uploads/2022/09/Lapresse-journal-web.pdf
https://24hdansuneredaction.com/web/8-pratiquer-la-verification-des-faits/
https://www.lalibre.be/international/2022/12/30/greta-thunberg-recadre-un-kickboxeur-americain-qui-lui-cherche-misere-achete-toi-une-vie-HOI5H6IZBVCV7C6G6O7HMACBJ4/
https://www.lalibre.be/international/europe/2022/12/30/andrew-tate-arrete-a-cause-dune-boite-a-pizza-la-procureure-en-charge-de-lenquete-leve-le-voile-3FUTVQXL3JD7PCRLBAOSZFPV24/
https://www.lalibre.be/international/europe/2022/12/30/andrew-tate-arrete-a-cause-dune-boite-a-pizza-la-procureure-en-charge-de-lenquete-leve-le-voile-3FUTVQXL3JD7PCRLBAOSZFPV24/
https://www.lapresse.be/wp-content/uploads/2023/03/JOURNAUX_fiches-signaletiques.pdf

e A
RESSOURCES ‘<: X
POUR ALLER PLUS LOIN:
e Onn'a quel'info qu'on se donne. Médias et citoyen, Le Mundaneum, 2022.
e «Se familiariser avec les questions de ligne éditoriale », dans Newscraft. Le kit pédagogique, 2019.
e ACMJ, Médias et informations, Bruxelles, De Boeck, coll. «Action», 2014.
e «Les jeunes journalistes», Cahier 2: Les productions médiatiques, Bruxelles, 2008.
RESSOURCES THEORIQUES POUR APPROFONDIR DES SUJETS LIES AUX ENJEUX DE LA PRESSE QUOTIDIENNE EN LIGNE:
e Journal de bord, 2019, LA PRESSE.be.
e GREVISSE, B., Ecritures journalistiques. Stratégies rédactionnelles, multimédia et journalisme narratif,
Bruxelles, De Boeck Supérieur, 2014.
e AGNES, Y., Manuel de journalisme, Paris, La découverte, 2008.
e DEGAND, A, GREVISSE, B. (dir.], Journalisme en ligne. Pratiques et recherches, De Boeck, Bruxelles, 2012.
e BONVOISIN, D., COLLARD, Y., CULOT, M., GUFFENS, B., Critiquer l'info — 5 approches pour une éducation aux
médias, Bruxelles, Média Animation, coll. «Les dossiers de I'éducation aux médias», 2020.
e BOUKO, C., Vivre ensemble dans un monde médiatisé, Bruxelles, CSEM — ULB, 2016.
. J
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http://olthem.be/wp-content/uploads/2022/01/PCI_Mehdi-web-light.pdf
https://lesjeunesjournalistes.files.wordpress.com/2011/03/jj_outilpedagogique_c2.pdf
https://www.lapresse.be/wp-content/uploads/2022/09/Lapresse-journal-web.pdf
https://media-animation.be/CRITIQUER-L-INFO-5-approches-pour-une-education-aux-medias.html
https://media-animation.be/CRITIQUER-L-INFO-5-approches-pour-une-education-aux-medias.html
https://www.csem.be/sites/default/files/2021-01/Vivre%20ensemble%20dans%20un%20monde%20m%C3%A9diatis%C3%A9_0.pdf

& | > PRODUIRE UNE VIDEO D'INFORMATION POUR UN SITE D'INFORMATION

SUR LE THEME DE LA REVUE DE PRESSE

( X
Public Durée

S4-S5-S6 4 4 6 periodes
.

h

A la fois nouveau format prisé par la presse en ligne [en paralléle au développement des réseaux sociaux)
et format preféré des jeunes pour s'informer, la vidéo est de plus en plus présente partout car elle cor-
respond aux attentes des lecteurrice-s de la presse. Grace a elle, on peut étre le témoin indirect d'un
fait, accéder aux témoignages de personnes directement en relation avec l'événement en question ou a
l'analyse qu'en font des expertes ou des journalistes. La vidéo se décline sous plusieurs formes [inter-
view, succession d'images commentées, reportage, face caméra d'un-e journaliste, explication d'un
fait gradce a une animation ou des infographies, etc.). Les possibilités de ce support sont donc infinies.
Pour aborder ce support médiatique en lien avec les titres de la presse belge francophone, cette activité propose
de réaliser une revue de presse, sous forme de vidéo, des sites d'information de la presse quotidienne en ligne.

Remarque: une méthodologie spécifique sera abordée ici pour la réalisation d'une vidéo mais les ressources
contiendront aussi des références a d'autres méthodes, peut-étre plus adaptées en fonction du projet construit
avec les éléves.

e Une connexion a Internet.

¢ Dumatérielinformatique pour lalecture individuelle des articles [par exemple : smartphones, tablettes, ordinateurs).

e Du matériel pour la captation vidéo [caméra, tablette, smartphone] et trépied.

e Du matériel sonore: micro-cravate ou la captation sonore du GSM/de la tablette peut suffire.

¢ Un logiciel de montage gratuit: par exemple, pour PC/Mac et téléphone [Android et Apple]: Shotcut, pour téléphone:
CapCut (Android], iMovie (Apple].

SAVOIR-FAIRE TRAVAILLES (EN LIEN AVEC L'EAM)

FRANGAIS
e UAA2: Reéduire, résumer, comparer et synthétiser.
Tableau comparatif avec criteres de comparaison.
Exposé oral synthétique [avec support de communication — multimédia ou équivalent].
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https://shotcut.org/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.lemon.lvoverseas&hl=fr&gl=US&pli=1
https://www.apple.com/fr/imovie/

DEROULEMENT

ETAPE 1: OBSERVATION DES PAGES D'ACCUEIL DES SITES DES QUOTIDIENS

Répartir les éleves en groupes de 3 ou 4 et leur demander d'observer les pages d'accueil des quotidiens (de préférence
en début de journée).

Quelles informations trouve-t-on dans les premiers titres de la presse quotidienne, sur leurs sites?

Quelles informations sont communes et lesquelles ne retrouve-t-on que sur un/certains site(s]) ?

Rédiger un bref resumeé des informations traitées sur les sites des quotidiens.

Cette étape permet de prendre connaissance des informations développées sur chacun des sites
d'information. Pour faire un relevé complet de ces informations, proposer aux eléves de construire
un tableau comparatif avec les points communs et les différences en termes d'informations traitées

ETAPE 2: MISE EN PROJET

Expliquer aux eleves le projet de cette activite: réaliser une revue de presse de la journée en format video.

Comment chaque quotidien aborde-t-il l'information commune ?
Comment chaque quotidien se distingue-t-il des autres par les informations qu'il développe ?

Les articles insérent-ils des supports spécifiques (vidéo, podcast, infographie, etc.) dont il est intéressant de parler
dans la revue de presse?

Aborder avec les éléves les notions suivantes: la forme (ton, longueur, etc.] et le contenu
(angles, thematiques developpeées]), les supports de la presse en ligne, la ligne éditoriale.
Des ressources pour aborder ces notions peuvent étre trouvées dans l'introduction
générale du dossier ainsi que dans les fiches signalétiques des quotidiens.

Les éleves compléteront ainsi le tableau commencé a l'étape précédente.

ETAPE 3: ELABORER LE STORYBOARD DE LA VIDEO A CREER
Proposer a chaque groupe de réfléchir aux différents parametres de leur future vidéo:

Par quel média va-t-elle étre diffusée (site de presse, réseaux sociaux)?

A quel public la vidéo est-elle destinée?

En fonction des réponses a ces interrogations, le projet se précise dans le groupe.
Cela permet d'adapter le ton, la longueur et la méthode employée pour filmer.
I1 est important de laisser une certaine liberté au groupe pour stimuler la créativite.

Apres ces premieres questions, faire réfléchir le groupe & d'autres aspects.

Qui va parler et comment cette personne va-t-elle étre filmée?
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Qui filme?

Que montre-t-on et comment (s'il y a des éléments autres que la personne filmée - images intercalées,
séquengage de la vidéo, sous-titres, etc., comment s'insérent-ils dans la vidéo et a quel moment]?

La vidéo est-elle une succession de plans ou se filme-t-elle en une seule prise?
Dans quel espace va-t-on filmer?
Par quoi commencer (accroche] et par quoi terminer [conclusion et prolongements] ?

Ala fin de cette étape, les éléves auront défini les différents paramétres de leur vidéo (Pour quel public?
Avec quelle intention? Quel contenu? Sous quelle forme? Quel réle pour chaque participant-e?)

Il est aussi utile de les sensibiliser au droit a 1'image et a la déontologie.

ETAPE 4: REALISATION DE LA VIDEO

Plutdt qu'une explication écrite & suivre a cette étape, montrer aux éleves la vidéo suivante réalisée par Sudinfo.
Ce tutoriel, proposant une démarche a mettre en ceuvre, contient:

e des conseils pour filmer [selon le sujet choisi];
e des conseils pour la prise de son;
e des conseils et une méthodologie pour le montage de la vidéo.

Expliquer que cette vidéo propose une démarche qui n'est pas contraignante. Les ressources contiennent
d'autres méthodes qui peuvent étre employées pour produire, réaliser et monter une video. Pour cette étape
de production, il reste essentiel de faire émerger la créativité et d'éviter de trop cadrer ce processus.

ETAPE 5: DIFFUSION ET EVALUATION

L'étape du visionnage et de la diffusion des vidéos par le public est essentielle.

Proposer d'évaluer la vidéo (de maniére formative) en fonction de criteres prédéfinis avec le groupe et issus des trois
dimensions de l'éducation aux meédias:

¢ informationnelle (les contenus développés];

e technique (la qualité et la maitrise de la technique de la video];

e sociale (adaptation de la vidéo au meédia choisi pour la diffusion et au public auquel elle s'adresse].
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https://youtu.be/kxfFYj6QKI8

VARIANTES

Aprés cette premiere activité en groupe, les éléves peuvent réaliser toute une partie de l'activité individuellement.

En termes de contenus a partir desquels la revue de presse est réalisee, les eléves peuvent travailler sur les éditos
des journaux ou sur une thématique tout au long de la semaine.

Adapter l'activité a la presse écrite [réalisation d'une revue de presse sous forme d'article ou méme d'infographie ou
de dessin).

e Réaliser une vidéo d'une interview pour travailler sur les interactions.

e Créer une vidéo destinée a deux meédias différents et réfléchir aux implications.

e Relier les contenus aux lignes éditoriales de chacun des quotidiens.

e A
RESSOURCES [l X
POUR ALLER PLUS LOIN:
e «Réaliser une revue de presse », E-Media, 2021.
e «Ma classe tourne une vidéo d'information régionale », E-Media, 2020.
e «Réaliser des vidéos d'information a la maniére de Brut», CLEMI, 2022.
¢ «La Story, nouveau format de 1l'info», CLEMI, 2019.
e «Crée ton média», dans On n'a que l'info qu‘on se donne. Médias et citoyen, Le Mundaneum, 2022, pp. 36-37.
e «Se familiariser avec les questions de ligne éditoriale », dans Newscraft. Le kit pédagogique, 2019.
e ACMJ, Médias et informations, Bruxelles, De Boeck, coll. «Action», 2014.
e «Cahier 2: Les productions médiatiques», dans Les jeunes journalistes, Bruxelles, 2008.
e «Réaliser unreportage», HabiloMédias, 2012.
e «Production vidéo d'un téléjournal », HabiloMédias, 2012.
\. J

e
- T o>~ =
Ve N\ N
- l / N
\ 7 \
\
]
s
/
7
-~
\ _/

FICHES PEDAGOGIQUES PRODUIRE UNE VIDEO D'INFORMATION POUR UN SITE D'INFORMATION e 42



https://www.lapresse.be/wp-content/uploads/2023/03/JOURNAUX_fiches-signaletiques.pdf
https://bdper.plandetudes.ch/uploads/ressources/4006/Realiser_revue_de_presse.pdf
https://bdper.plandetudes.ch/uploads/ressources/5192/Videos_Brut_Nouvo.pdf
https://www.clemi.fr/fr/ressources/nos-ressources-pedagogiques/ressources-pedagogiques/realiser-des-videos-dinformation-a-la-maniere-de-brut.html
https://www.clemi.fr/fr/ressources/nos-ressources-pedagogiques/ressources-pedagogiques/la-story-nouveau-format-de-linfo.html
http://olthem.be/wp-content/uploads/2022/01/PCI_Mehdi-web-light.pdf
https://newscraftseriousgame.com/wp-content/uploads/2022/07/Kit-pe%CC%81dago_Newscraft_2022.pdf
https://lesjeunesjournalistes.files.wordpress.com/2011/03/jj_outilpedagogique_c2.pdf
https://habilomedias.ca/lecon/realiser-reportage-activite
https://habilomedias.ca/lecon/production-video-telejournal-activite

ARTICLE : «Orion de retour sur Terre», dans L'Avenir, 12/12/2022, p. 10.
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ARTICLE : « 12.500 jeunes pour le climat : "Au moins, on a séché pour la bonne cause'», dans Le Soir, 18/01/2019, pp. 2-3.

Le Soir Vendredi 18 janvier 2019

2 LACTU

UN MESSAGE AUX POLITIQUI

12.500 jeunes pour le climat : «.
on a séché pour la bonne cause !

» La manifestation pour le climat, visant a réclamer
une politique plus ambitieuse, a rassemblé 12.500 jeunes

ce jeudi matin a Bruxelles.

» Une participation nettement plus élevée que jeudi dernier

(3.000).

» De quoi assurer une forme de pérennité a ce mouvement
lancé par deux jeunes Flamandes sur les réseaux sociaux.

REPORTAGE I
ancartes cartonnées, jeans éva-
sés, sacs bariolés... Il y a comme
un air de Mai 68 ce jeudi matin a

Bruxelles. Malgré la pluie, de nombreux

manifestants sont déja rassemblés de-

vant la gare Centrale pour réclamer une

politique climatique plus ambitieuse a

nos dirigeants. En attendant les derniers

arrivés qui sortent en continu de la sta-
tion, chacun se lance dans des chants en-
thousiastes. Moyenne d’age : quinze ans.

Brandissant une pancarte « Make love
not CO.», Luna fait partie des jeunes
militants les plus expressifs. Elle porte
un masque de chirurgien sur le visage :
«Je veux montrer que lair est tellement
pollué qu'il en est irrespirable, explique-
t-elle. Je ne veux pas élever mes futurs
enfants la-dedans. » Avec ses amis et ca-
marades de classe, clle est partie d’Aar-
schot par le train de 7h. Le réveil, a 6 h
du matin, pour aller de chez elle jusqua
la gare sous la pluie ? « Plus facile que
daller en classe: la au moins, je me
bouge pour une bonne cause ! »

La semaine derniére, Luna n'avait pas
entendu parler de la premiere marche.
Cejeudi, c’est la premiére fois qu'elle ma-
nifeste de sa vie. En regardant les infor-
mations avec sa mére, elle émet I'idée de
s’y rendre avec sa classe. « Ma mére ma
encouragée & y aller, s'étonne-t-elle.
Comme notre école, dailleurs.» Une
école qui ne punit pas par un avertisse-
ment ou une heure de colle, c’est rare
parmiles manifestants. Dans un des der-
niers trains bondés qui arrive en gare,
Lotte, Yara et Yoline portent des cos-
tumes d'ours polaire. « On a un zéro
dans notre bulletin, parce quon est ict
aujourd’hui », s'insurge Lotte, partie de
Turnhout par le train de 8 h. Pour elle
aussi, c'est sa premiére manifestation.
«Ilny apas de “Planéte-B,” lance-t-elle.
Clest le systeme qui doit changer, pas
notre planéte. Nous sommes les premiers
concernés. »

Une foule compacte

Sur ces mots, branle-bas de combat.
10 h 30, le cortege s'ébranle. Lexcitation
monte parmi ces éléves qui font I'école
buissonniére. « On ne sait pas ot on va,
‘mais on swit ! », s'amuse Lotte. Impos-
sible de jauger le nombre de participants

ANNEXES

NS LA MANIF

Pas que des jeunes
Parmi les manifestants, quelques
tétes grisonnantes. Thomas, pro-
fesseur dans un athénée anversois,
a lui aussi « séché pour le climat ».
« Dans mon école, c'était dur de dire
officiellement qu’on soutient la mani-
festation, avance-t-il. Un directeur
peut difficilement cautionner de voir
ses éléves sécher... méme si c'est pour
la bonne cause !» Thomas a donc
pris sur un de ses jours de congé
pour venir au rassemblement. Sur
sa gauche, un couple de quarante-
naires : Chris et sa femme
marchent avec leur petit garcon de
neuf mois, lové dans une poussette.
« C'est pour son avenir, affirment-ils.
Tout le monde est concerné, pas que
les adolescents. » Pour autant, I'en-
seignant n'est pas sar de revenir
jeudi prochain : « !l faut bien tra-
vailfer un peu... », soupire-t-il.

MTH.

a ce niveau-la, mais la foule est com-
pacte. Elle monte comme un seul
homme vers le Mont des Arts, premiére
étape delamarche. Plantée devantle pa-
lais des Beaux-Arts, Mai, 17 ans, tente de
rassembler un maximum de signatures
ctd'adresses e-mail pour fédérerle mou-
vement dans son association étudiante
anversoise. « C'est parti d'une étincelle,
constate-t-elle. Les deu jeunes filles qui
ont invité lajeunesse a se mobiliser, Anu-
na De Wever et Kyra Gantois, ont lancéle
mouvement. Mais, il faut que l'on s'orga-
nise si lon veut tenir le pari de nous
réunir tous les jeudis. »

Les cris et les sourires ne satténuent
pas au moment d’entrer dans une rue di-
rection Porte de Namur. Sur les rebords,
les manifestants sont encouragés par
certains habitants ou vendeurs penchés
aux fenétres. Les slogans se multiplient,
Jjouant sur les mots et références : « Sau-
vez le monde comme un prince sa prin-
cesse », « De la glace, j'en veux pas que
dans mon mojito » ou encore « Le Tita-
nic n'aurait pas coulé en 2019 ». Cette
derniére pancarte, c'est Quentin, 16 ans,
qui la tient. 11 était 1a jeudi dernier, il re-
viendra jeudi prochain... Ainsi que le 27

janvier, pour la grande manifestation
«Rise for climate ». « On en parle dans
mon école, on dit : “Clest le moment, c'est
maintenant quil faut se lever et mar-
cher”, lance ce jeune homme enthou-
siaste qui étudie dans une école bruxel-
loise. Méme si on est inquiets de man-
quer les cours, parce qu'on ne sait pas si
on sera punis ou pas, on viendra quand
méme. Awmoins, je séche pour une bonne
cause ! »

«Onsent laforce de la jeunesse »
Gare du Luxembourg, les
bus sont a l'arrét. Medhi, un
des conducteurs, klaxonne au
passage des manifestants. 11
est bloqué depuis vingt-cing
minutes, mais il est philo-
sophe: «Ca fait plaisir de
woir que ce ne sont pas des cas-
seurs, qu’ils ont tous le sou-
rire... On sent la force de la
Jeunesse ! Ils me donnent en-
wvie de revenir 20 ans en ar-
riére. » Les premiers chiffres
tombent: les manifestants
seraient plus de 12.000. La
nouvelle se répand comme
une trainée de poudre. Entre
fierté et euphorie, Adéle n'en
revient pas: «Je ne pensais
pas quon serail presque
10.000 de plus quela semaine
derniére..., souffle cette jeune
fille de 13 ans. Je compte bien
revenir jeudi prochain ! » La
fin de ce parcours en laisse
certains sur leur faim.
Quelques-uns prennent leur
train, d’autres se dispersent.
Adele sarréte de marcher:
«Bon, eh bien... On va peut-
étre retourner a l'école, main-
tenant!»m
MARIE THIEFFRY

Quelle attitude les éc

Alain
Koeune

Alain Koeune est directeur
du Collége Notre-Dame a
Dinant. Il est aussi président
de la Fédération des associa-
tions de directeurs de I'en-
seignement secondaire
catholique (FEADI)

ANNEXE 2 - FICHE PEDAGOGIQUE 3 « 44

« Possible de n
des projets sar

i elles veulent participer a ce
S genre de mobilisation, les écoles
doivent s’en donner les moyens
selon Alain Koeune.

Selon vous, les écoles doivent-elles
ce genre de mobilisati
1y a deux aspects.
Le premier, cest celui de lencadre-
ment, de la sécurité des éléves. A ce
niveau, il faut que les choses soient
bien organisées en termes d’informa-
tion des parents el en termes de sécu-
risation notamment : savoir ol sont
les éleves, définir un cadre... Cet
aspect reste clairement de la respon-
sabilité du chef d'établissement. El je
peu tout a fait comprendre que des
écoles devant la mobilisation et la
question d’y participer s'inquictent
de vérifier que tout soit bien organi-
€.
Liautre aspect, cest celui de l'intérét
pédagogique. On parle beaucoup de
citoyenneté. La réflexion autour des
enjeua climatiques y est liée. Si,
comme cest le cas ici, Uimpulsion
wvient des jeunes, ce serait dommage
de s'en priver.

Donc, comme une école organise une
sortie, elle peut selon vous décider de
participer avec ses éléves a la mani-
festation pour le climat ?




>

nener
1s manifester »

Mais les écoles doivent se donner les
moyens et veiller a tout ce qui est
sécurité, information et accord des
parents... Elles dotvent inscrire tout
cela aussi dans un cadre global de
réflexion.

Lorsqu'une école ne se rend pas a la

i ion, doit-elle i
les éléves quiy vont ?
C'est une trés bonne question. Si
linformation est claire quune école
décide de ne pas autoriser ses éleves a
y aller, elle doit rester cohérente avec
elle-méme. Au minimum interpeller
les parents et les éleves d’une maniére
ou d’'une autre. Les réactions dépen-
dront des écoles et s’inscriront dans
le cadre du réglement d'ordre inté-
rieur de lécole.

Entre les écoles qui participent a la
manifestation et celles qui sanc-
tionnent, faut-il voir deux visions ?
Non, il faut mettre beaucoup plus de
nuances. Car le coté organisationnel
est vraiment & prendre en compte.
Par ailleurs, une école peut trés bien
développer des tas de projets citoyens
et de réflexion par rapport au climat
dans lécole et ne pas permettre de se
mobiliser dans une manifestation. m
Propos recueillis par
MATHIEU COLINET
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Au moins,

Benoit
Galand

Benoit Galand est docteur en
psychologie. Il est professeur
a I'UCLouvain en sciences de
I'éducation. Dans ses cours,
il aborde notamment les
aspects liés a la gestion de
classe.

militants Les activistes

complétent

leur encerclement

est un nowveau signe que ¢a
C ne va plus sarréter mainte-
nant. Tant que les politiques ne
bougent pas, cela neva pas sarré-
ter. » La galaxie foisonnante des
activistes climatiques s'est enri-
chie de nouveaux acteurs. Ils re-
joignent des marcheurs, des péti-
tionneurs, des activistes radi-
caux, des militants historiques,
des  primo-mani; des

Et clest voulu. De ce c6té, on est
passé a d'autres actions. « C'est
tres bien que la mobilisation se
poursuive. Mais quand on a mis
100.000 personnes dans la rue,
on ne recommence pas Lexercice,
un mots et demi plus tard, on le
transforme  politiquement, dit
Nicolas Van Nuffel, président de
la Coalition. Un lobby politique

lassi Le aga-

Belges, des étrangers... Apres le
succes inespéré de la marche du
2 décembre, tout ce petit monde
a noté un nouveau rendez-vous
dans son agenda. Le 27 janvier :
une marche organisée par un
mouvement citoyen qui, depuis
septembre 2018, appelle aunras-
semblement mensuel devant le
Parlement européen.

« C’est notre dernier
espoir. Il faut devenir
plus radical si on veut
des résultats »

MARJOLEIN, EXTINCTION REBELLION

«Risefor climate » est un mou-
vement mondial, et des rassem-
blements auront lieu ailleurs en
Europe. «A ce stade, explique
Kim Le Quang, I'un des piliers du

: 8
gné une légitimité énorme le 2 dé-
cembre. Nous allons utiliser cette
Jforce pour transformer, rencon-
trer les décideurs politiques, voir
ce qu'on peut obtenir d’ici a la fin
de la législature et finaliser nos
revendications pour les élec-
tions. »

D'autres ont choisi des modes
plus radicaux. Et ce groupe ne fait
que croitre ; 5.000 personnes se
disent intéressées par l'action de
désobéissance civile « Pas de loi
climat ? Pas de rue de la Loi! »,
aussile 27/01. Ici, on ira plusloin.
Comme le veulent les adeptes
belges du mouvement britan-
nique «Extinction Rebellion »
qui, & une soixantaine, ont tenu
une premictre réunion le week-
end dernier a Saint-Gilles, séance
de formation a la non-violence a
la clef. Et pas que des marginaux

B .

mouvement, 18.000 p
ont confirmé leur participation,
66.000 sedisent intéressées. » On
sera donc en dega de laffluence
du 2 décembre, mais un record
n'est pas lobjectif recherché:
«Notre but est dorganiser des
choses réguliérement, de ne pas
relacher la pression. »

Soutenue par les organisations
«classiques », la manifestation
n'est pas organisée par la Coali-
tion Climat, le rassemblement de
la société civile belge (ONG envi-
ronnementales et de développe-
ment, syndicats, organisations de
famille, de consommation, etc.).

« Les jeunes viennent avec une interpe

a manifestation peut tres

bien entrer dans le cadre de
certains cours, selon Benoit
Galand.

Toutes les écoles n‘ont semble-
t-il pas adopté la méme atti-
tude par rapport a la participa-
tion de leurs éléves a la marche
pour le climat. Certaines I'en-
couragent presque, d'autres
avertissent qu'elles pourraient
sévir. Quelle est la bonne atti-
tude a adopter ?

C'est une question difficile et je
suis trés mal a Uaise pour vous
répondre en tant que scienti-
Jfique car jestime que la dé-
marche scientifique nous per-
met de comprendre comment
les choses foncti t mais

lus. Fonctic ingé-
nieurs, juristes, banquiers, tous
préts a transgresser les limites de
laloi. « On le sent : tout le monde
est @ bout, en colére, dépressif, ex-
plique Marjolein. C'est notre der-
nier espoir. Il faut devenir plus
radical sion veut des résultats. »
Méme chez Greenpeace, on
nenrevient pas : « On est dépassé
sur notre radicalité et cest une
bonne chose », dit Juliette Boulet,
porte-parole de la puissante or-
ganisation qui, en coulisses, a ap-
porté son soutien financier, ethu-
main ade nombreuses initiatives.
« Onnajamais été aussi heureux

valeurs.

Est-on en présence de deux
visions, deux modéles du réle
de I'école ?

Deux modeles, je ne sais pas.
Mais cest clair que lon est face
a une interpellation de la part
des jeunes qui prennent l'ini-
tiative, qui se mobilisent, qui
mettent en avant des valeurs.
Tout cela alors quon entend
réguliérement qu'on veut favo-
riser le vivre-ensemble, la
citoyenneté - il y a tout de
méme toute une série de textes
qui mettent en avant la par
cipation, mais, en se mobili-
sant, les jeunes sont quelque
part en dehors des clous. La

ne nous dit pas ce gquwon doit
Saire.

Ici, c'est vratment une ques-
tion de valeurs. Est-ce que
comme école, on estime qu'on
doit étre a l'écoute des préoccu-
pations des jeunes ? Est-ce
qu'on veut en faire une occa-
sion d'apprentissage, d'éduca-
tion a la citoyenneté ? Ou
est-ce qu'on préfere s'en tenir
aw réglement et & lorganisa-
tion de base ?

Toutes ces questions sont pour
moi presque politiques et lies
a des choix de société et o des

q ion est alors de savoir ce
qu'on fait avec cela. Au-dela
bien stir des questions de sécu-
rité et d'assurance. C'est com-
plexe mais on est tout de
méme, je crois, devant un vrai
événement a en croire les
chiffres de participation.

Peut-on considérer que partici-
per a la manifestation, c'est
travailler I'éducation et la ci-
toyenneté au regard de ce que
prévoient les programmes
scolaires ?

Les programmes sont suffi-
samment larges et mettent

COMPTAGE

Plus de 90.000
le 2 décembre ?
Combien, le 2 décembre, a
marcher pour le climat ?
65.000, dit la police, 75.000
selon les organisateurs. Ni
I'un ni l'autre, répondent les
données récoltées par Proxi-
mus. L'opérateur analyse
régulierement les données
des antennes GSM afin de
connaitre I'affluence a des
événements. |l a fait I'exer-
cice le 2 décembre. Résul-
tat:120.000 contacts au
plus fort de la manif. Aprés
I'application d'un filtre adé-
quat éliminant les « intrus »,
il reste 97.000 personnes.
M.D.

d’étre parmi les autres. “Héros
parmi les héros”. » Mais TONG
n’a pas abandonné les actions en
solo a la Greenpeace « canal his-
torique » : « 2019 verra le retour
dactions plus “classiques”, pro-
met Boulet. Notre contribution
est aussi celle-la. On ne va pas lé-
siner sur les moyens. »

Si tous n'ont pas choisi cette
voie, tout le monde la comprend.
«On a besoin d’une forme de ra-
dicalité dans laction et dans le
discours, appuie Brieuc Wathe-
let, porte-parole de la campagne
Tam-Tam. Nous, lesjeunes, avons

suffisamment en avant les

LACTU 3

Avec l'arrivée

des collégiens, la galaxie
des activistes climatiques
s'est enrichie de nouveaux
acteurs. © syLVAIN PIRAUX.

été biberonnés a l'écologie radi-
cale. Nous voyons que le systeme
politique napporte pas les ré-
ponses dont on a besoin. Etre ra-
dical, cest sattaquer aux racines
des problemes, pas a leurs symp-
tomes comme on le fait actuelle-
ment. » Le collectif Tam Tam in-
clura « un gros chapitre climat »
dansla consultation qu’il alancée
(LeSoir du14,/01). Etle théme se-
ra au centre de la « parade » du
12 mai, veille des législatives.

On peine 4 suivre la myriade
d'initiatives ? « Ce bouillonne-
ment n'est pas toujours trés coor-
donné, mais cest le résultat qui
compte, sourit le climatologue
Jean-Pascal van Ypersele, sollici-
té par les uns et les autres. Si cer-
tains marchent, si dautres
portent plainte en justice,
d’autres pétitionnent, comme les
35.000 du texte «Déclarons
T'état d’'urgence environnemental
et social ». Mieux, un groupe
d’intellectuels  (fonctionnaires,
juristes, membres d’'ONG...) qui
espere pousser la pétition a
100.000 s'est attelé « a la rédac-
tion d’un cahier des charges pour
une loi climat, explique Cédric
Chevalier. Le systeme est blogué,
les politiques sont blogués dans
leurs contradictions. Le déblo-
cage doit venir des citoyens.
Quand on vient de lextérieur en
nétant personne, cest plus facile
de défoncer les portes avec des
propositions plus concrétes. » m

MICHEL DE MUELENAERE

oles doivent-elles adopter par rapport a leurs éleves ?

lation »

Cela peut entrer dans le cadre

questions d'esprit critique, de
participation, de démocratie,
pour quon puisse simpliquer
en tant quécole ou en tant
quenseignant avec ses éleves.

de cours sur la citoyenneté et
méme de cours d’histoire ou
d'étude du milieu. m
Propos recueillis par
mc.
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REFERENCE : « L'image et le son » dans GREVISSE, B., Ecritures journalistiques. Stratégies rédactionnelles, multimédia et journalisme narratif,

Bruxelles, De Boeck Supérieur, 2014, pp. 200-202.

2.2. Limage et le son

Le multimédia est, par définition, constitué de texte, d’image et de son.
Cette polyvalence déstabilise encore certaines rédactions. D’autres ont par-
faitement négocié le virage et mis en place une intégration ou ces possibilités
sont considérées comme des apports informatifs et non comme des corvées
stakhanovistes ou des guirlandes d’arbre de Noél. Il est vrai qu’on observe
encore quelques réflexes conservateurs et des regrets du mono-média. Mais
il est tout aussi exact que certains s’essaient au multimédia sans beaucoup
de méthode. Mettre un journaliste en face caméra, dans une cabine, pour
lire une dépéche, c’est réinventer la télévision en la faisant naitre a ’age de
la pierre... Proposer des séquences mal filmées, parce qu’on a demandé a
un journaliste d’assurer la captation avec le caméscope qu’il utilise, deux
fois I’an, durant ses vacances... c’est ruiner sa crédibilité et passer a coté de
la dynamique qu’on peut cultiver, dans la gestion de son équipe de rédac-
tion, en construisant un projet qui mobilise tous les journalistes. Il est tres
fréquent de constater que la rédaction multimédia fonctionne a co6té de la
rédaction traditionnelle, et parfois méme en opposition.

Pour que l’intégration fonctionne au mieux, il faut établir une stratégie
commune qui définisse comment une méme information sera traitée en
multimédia et dans le support traditionnel. Une politique de renvoi d’un
média a I’autre doit étre définie et appliquée. Les roles des techniciens, de la
publicité, du marketing et du rédactionnel doivent étre strictement précisés.
La pire solution consiste a jouer sur un grand mélange qui, en définitive, fait
surtout perdre de vue que ce qui fait le cceur d’une entreprise d’information,
c’est la qualité de son contenu et sa crédibilité.

Le journaliste ne peut donc tout faire, mais il doit accepter de travailler
dans un nouveau mode de fonctionnement. Un habitué de la presse écrite
ne doit pas devenir un professionnel de la présentation face caméra. Mais
il doit étre prét a décliner son article sur le site de son journal, comme il
doit accepter de le voir faire par d’autres. Il doit aussi, surtout apprendre
a anticiper le traitement de I'information en fonction des avantages com-
plémentaires du multimédia. Celui-ci donne a la presse écrite la possibilité
de concurrencer radio et télévision en matiére d’actualité chaude. Il permet
la mise a disposition de “volumes” d’information impossibles a traiter en
presse écrite : documents de références, archives. Il rend également possible
I’élaboration de dossiers d’éclairage recourant aux processus multimédias.

Contrairement a ce que pensent encore beaucoup d’amoureux de I’écrit, le
multimédia n’en est pas le pire ennemi. Au contraire, les études d’eyetrac-
king, qui analysent le trajet du regard sur les pages, montrent que c’est le
texte qui est prioritaire sur les sites. Une recherche menée conjointement par
’université de Stanford et le Poynter Institute, sous la direction de Marion
Lewenstein, a démontré que I'internaute accorde plus d’attention au texte
qu’a I'image (Standford Poynter Project, 2000. Voir webographie).

De méme, la taille de "image n’est pas proportionnelle a son impact. Le
journaliste est donc invité a faire ce qu’il a toujours fait : éditer ses pages
en fonction de P'information. Il ne faut pas céder aux sirénes de 'image
illuminant son site comme un feu d’artifice.
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La taille de I’écran limitant relativement la mise en page, on privilégiera
souvent des photos cadrées sur I’élément informatif essentiel. I'image doit
montrer, ajouter un niveau au texte et, comme en presse écrite, cultiver une
dynamique texte-image. C’est sa fonction premieére. Ce n’est pas la seule.
D’image peut aussi servir a la navigation ou assumer un réle d’équilibre
graphique. Mais elle ne peut étre “gratuite”.

L’observation de la lecture des sites montre que les grandes images n’atti-
rent pas nécessairement I’attention. Ce constat rejoint une évidence ergono-
mique : pour faciliter la lecture, il faut éviter les documents trop “lourds”.
La résolution, le poids de I'image peuvent ralentir la consultation. De méme,
on a tout intérét a choisir le format le plus adapté au type d’image qu’on
veut placer sur son site. Le format JPEG est plus adapté aux photographies,
alors que le format GIF convient davantage aux icones et a la typographie.
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REFERENCE : «Une économie de la presse en ligne en mutation» dans DEGAND, A., GREVISSE, B. (dir.), Journalisme en ligne. Pratiques et
recherches, De Boeck, Bruxelles, 2013, p. 180.

L’information se consomme de moins en moins de fagon verticale, elle n’est
plus distribuée uniquement par la presse écrite ou par les autres médias tradi-
tionnels. Les sources d’information sont multiples et les réseaux sociaux jouent
un role non négligeable. Cet ensemble de transformations va de pair avec la fin
du monopole des journalistes quant a la production d’information. Selon le
Barometre Media TNS Sofres pour La Croix relatif a la confiance accordée par
les Francais aux médias, Internet change la donne en matiére d’information :
il arrive en 2¢ position aux Etats-Unis, derriére la télévision.

Le Pew-Research Center met en évidence la baisse structurelle de la part en
“temps passé” des médias traditionnels au profit d’Internet : la part de la
télévision est passée de 74 % en 2001 contre 66 % en 2010, celle de la presse
écrite de 45 % a 31 %, tandis que ’on observe la part d’Internet passer de
13 % a 41 % ! En France, Internet se place en 4¢ position, apres la télévision,
la radio et la presse écrite. La télévision demeure le média le plus utilisé pour
se tenir au courant de actualité nationale et internationale a 82 %, avec
cependant des différences nettes selon la classe sociale et ’Age 1.

Tous ces bouleversements révélés par la numérisation de I’information con- y
duisent a la recherche d’un cadre unifié pour créer le futur de la presse. Dans
cette nouvelle ére, la presse écrite a commencé sa mue, d’abord en transférant
son contenu sur la toile, puis en ’adaptant au Web 2.0, et enfin, en créant et
en innovant sur de nouveaux supports. Pour comprendre cette économie de
la presse en ligne, nous traitons de cette révolution en partant des tendances
lourdes du secteur de la presse imprimée et de la nouvelle délimitation de
I’information en ligne ; nous analysons la place occupée par ces nouveaux
acteurs, puis les changements structurels induits par leur présence, ensuite les
modeles d’affaires émergents et enfin, les stratégies déployées. Nous con-
cluons sur les principaux défis lancés par la presse en ligne a la presse tradi-
tionnelle, en termes économiques, sur les enjeux du partage et de la nécessité
d’une nouvelle régulation.

1. Si la télévision est le premier média pour sinformer pour 82 % des Frangais, pour autant on observe des diffé-
rences relativement nettes selon les CSP : 71 % chez les catégories sociales supérieures et 89 % dans les catégories
populaires ; et selon l'dge, on passe de 75 % chez les 18-24 ans a 85 % chez les plus de 65 ans et plus.

Sondage réalisé en face-a-face pour La Croix les 3 et 4 janvier 2011, auprés d'un échantillon national de
1000 personnes représentatif de 'ensemble de la population francaise agée de 18 ans et plus. Méthode des quotas
(sexe, age, profession du chef de ménage) et stratification par région et catégorie d’agglomération.

180 | Chapitre 9
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ARTICLE : «Un kickboxeur attaque Greta Thunberg et se fait arréter pour proxénétisme», dans La Libre Belgique, 31/12/2022, p.22.
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